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ВСТУП

Актуальність теми. Формування нових комерційних відносин між країнами в умовах активної діджиталізації міжнародної торгівлі пов'язане з швидким розвитком інформаційно-кваліфікаційних технологій. Торгівля завжди користувалася технологіями, але сучасний стрімкий розвиток цифрових ресурсів має значний потенціал глибоко перетворити міжнародну торгівлю в найближчі роки. 
Підприємства можуть використовувати Інтернет-ресурси, зокрема цифрові майданчики, для експорту товарів та надання послуг. Використання діджиталплатформ надає можливість здійснювати онлайн-платежі та охоплювати значну кількість споживачів у всьому світі. Державні органи, бізнес та громадянське суспільство в розвинених та країнах що розвиваються можуть використовувати ці технології для покращення якості економічного зростання, створення нових робочих місць, зміцнення соціальної інклюзивності та вдосконалення систем управління. 
У сучасному динамічному та взаємопов'язаному світі уряди все частіше усвідомлюють відмінності у здійсненні електронної торгівлі в межах країни та з поширенням цього виду комерції за державні межі. Як результат, виникає нерівномірний розподіл вигід від електронної торгівлі, а також формуються конкретні бар'єри та обмеження при виході на нові міжнародні ринки торгівлі. У даній досліджені описано актуальні тенденції міжнародних торговельних операцій в контексті впливу діджиталізації, визначаючи присутні бар'єри та розглядаючи можливості цифрової торгівлі для поліпшення глобального економічного становища. 
Сучасний світ переживає період глибоких трансформацій у сфері міжнародної торгівлі, які обумовлені рядом складних економічних, політичних, соціокультурних та технологічних чинників. Глобальні структурні трансформації в міжнародній торгівлі викликають значні зміни в економічних взаємозв'язках між країнами, формуючи нові парадигми торговельних відносин та впливаючи на розвиток світової економіки в цілому. 
Мета дипломної роботи полягає у дослідженні теоретичних та практичних засад глобальних структурних трансформацій міжнародної торгівлі. Для досягнення поставленої̈ мети необхідно виконати наступні завдання: 
– розглянути чинники трансформаційних змін у міжнародній торгівлі; 
– дослідити глобальну інституціоналізацію системи міжнародної торгівлі; 
– проаналізувати стан та глобальні тенденції розвитку міжнародної торгівлі; 
– дослідити економічні санкції, як інструмент впливу на міжнародну торгівлю; 
– розглянути міжнародну торгівлю в контексті технологічних інновацій; 
– дослідити екологізацію міжнародної торгівлі: виклики та можливості.
Значущість вивчення міжнародної трансформації цифрової торгівлі та розвиток цифрових платформ на світових ринках висвітлені у працях науковців, таких як П. Еванс, А. Гевер, Н. Негропонте, Шалева О.І., Н. Шрінічек, М. Кенде, А. Саммерс, Д.Лук’яненко, А.Філіпенко, Т.Циганкова та ін. . 
Об’єкт дослідження – міжнародна торгівля в умовах глобальних структурних трансформацій. 
Предмет дослідження – особливості формування механізму міжнародної торгівлі під впливом глобальних структурних трансформацій. Для досягнення мети та вирішення основних задач кваліфікаційної роботи застосовані різноманітні методи дослідження. 
До основних загальнонаукових методів дослідження, які використані автором, відносяться: аналіз та синтез, що дозволили розібрати складність та системність глобальних структурних трансформацій міжнародної торгівлі; індукції та дедукції, які допомогли виявити закономірності та узагальнити отримані результати; метод порівняння та спостереження, за допомогою якого проводився аналіз та оцінка різних аспектів міжнародної торгівлі в різних країнах та періоди часу; графічний та табличний методи, що дозволили візуалізувати дані та представити їх у зрозумілій формі; візуальний метод, який сприяв уявленню та розумінню складних процесів; систематизація, що допомогла організувати та структурувати отриману інформацію; та математичний метод, який застосовувався для проведення кількісних аналізів та обчислень, необхідних для розрахунків та прогнозів у міжнародній торгівлі. 
Теоретико-інформаційну основу дослідження становлять фундаментальні положення економічної теорії, законодавча база, періодичні та монографічні видання, матеріали міжнародних, всеукраїнських науково-практичних конференцій, статистичні матеріали 
Світової організації торгівлі. Практичне значення одержаних результатів. Сформульовані та обґрунтовані в кваліфікаційній роботі висновки та пропозиції можуть бути використані для удосконалення механізму міжнародної торгівлі під впливом процесу глобальних структурних трансформацій.


РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ДОСЛІДЖЕННЯ ГЛОБАЛЬНИХ СТРУКТУРНИХ ТРАНСФОРМАЦІЙ МІЖНАРОДНОЇ ТОРГІВЛІ

1.1. Чинники трансформаційних змін у міжнародній торгівлі 

В сучасному світі однією з ключових сил економічного прогресу є міжнародна торгівля, яка включає в себе обмін товарами, послугами та інтелектуальною працею між країнами. Ця сфера є важливою частиною міжнародних економічних відносин і на сьогоднішній день становить 80% всіх таких відносин. 
Для окремої країни участь у міжнародній торгівлі виражається через зовнішню торгівлю, що представляє собою обмін товарами та послугами між цією країною та іншими країнами світу, включаючи експорт та імпорт. Міжнародна торгівля передбачає вільний обмін різними видами продукції та послуг між резидентами різних країн, які можуть бути представлені фізичними та юридичними особами, компаніями, транснаціональними корпораціями, неприбутковими організаціями тощо. У цьому процесі обміну кожна зі сторін повинна бути впевнена, що отримає вигоду від цього обміну. Міжнародна торгівля є важливим аспектом світового ринку, де відбувається обмін товарами та грошима між країнами, що базується на міжнародному поділі праці та інших факторах виробництва. У цьому контексті світовий ринок виступає як інформаційна платформа, яка надає дані про загальний попит та пропозицію. Це дає країнам можливість оцінити та адаптувати свою виробничу діяльність до вимог глобального ринку [1, ст. 8-9]. 
Міжнародна торгівля може впливати на структурні зміни за допомогою двох основних шляхів. По-перше, зниження торгових обмежень сприяє розвитку спеціалізації, що впливає на розподіл праці та додану вартість в різних секторах.
По-друге, зміни в політиці або економічні потрясіння можуть впливати на моделі спеціалізації через певні торгові бар'єри, що також вплине на розподіл праці та додану вартість у різних галузях. Оскільки світова економіка стає все більш глобалізованою протягом останніх півстоліть, обидва ці механізми набувають зростаючого значення [2, ст. 2]. 
Глобалізація нині перебуває на новому етапі, орієнтованому на швидке цифрове зростання міжнародної торгівлі. Потоки даних виступають як ключовий механізм цих перетворень. На тлі цього розвитку формуються нові шляхи для торгівлі, інновацій та підвищення продуктивності, проте виникають й певні ризики. Ефективний доступ та використання даних може визначати успіх у сферах торгівлі, інновацій та продуктивності. Дані є сильним каталізатором інновацій, відкриваючи нові можливості для підвищення продуктивності. 
Близько половини світового населення вже користується Інтернетом. З 2005 по 2021 рік, глобальний інтернет-трафік збільшився в 127 разів. Розгортання мережі 5G підтримає Інтернет речей (IoT), що призведе до того, що кількість підключених до Інтернету пристроїв утричі перевищить населення планети до 2021 року. Можливість швидкого обміну даними в глобальному масштабі стимулює нові бізнес-моделі, сприяє науковим дослідженням та розробкам, підтримує міжнародну співпрацю та трансформує міжнародну торгівлю. Вже близько 12% світової торгівлі товарами відбувається через міжнародну електронну комерцію. 
Це надає малому бізнесу можливість активніше брати участь у міжнародній торгівлі, оскільки наявність власного веб-сайту забезпечує миттєву міжнародну присутність, а електронні платформи надають різноманітні сервіси, включаючи фінансові операції та логістичну підтримку. Зростає також обсяг електронної торгівлі послугами, що включає в себе ІТ, професійні, фінансові, роздрібні та освітні послуги. 
Нові цифрові сервіси, такі як хмарні обчислення, стають ключовими для бізнесу. Крім того, цифрові технології експортуються разом з традиційними товарами, наприклад, дані, отримані від датчиків на обладнанні, дозволяють підприємствам вдосконалювати свою діяльність і отримувати вигоди від використання цього обладнання. Глобальні потоки даних є основою глобальних ланцюгів створення вартості (GVC), створюючи нові можливості для участі в міжнародній торгівлі. Глобальний Інтернет та потоки даних надають компаніям можливість приєднатися до GVC та надавати власні унікальні послуги [3]. 
У контексті низьких торговельних бар'єрів, таких як зменшення тарифів та обмежене використання квот, відбувається стимулювання спеціалізації. Це відбувається завдяки двом суттєвим силам - порівняльній перевазі та економії масштабу. Переваги порівняльної ефективності діють і для країни-імпортера, і для країни-експортера, сприяючи більшій спеціалізації. 
Це означає, що виробництво вже не обмежене внутрішнім попитом, а зовнішній попит набуває важливості. Спеціалізація на рівні галузей впливає на галузевий розподіл зайнятості та доданої вартості. Наприклад, переговори ГАТТ (попередника СОТ) знижували тарифи на багато товарів, що дозволяло багатьом країнам стати більш спеціалізованими у виробництві. 
Ця спеціалізація в свою чергу призвела до зростання зайнятості та частки доданої вартості у промисловому секторі. Крім того, зміни в політиці чи економічні потрясіння можуть вплинути на такі аспекти, як податкові ставки, продуктивність та структура витрат та виробництва. Ці зміни можуть вплинути на моделі спеціалізації з подальшими наслідками для галузевого розподілу зайнятості та доданої вартості. 
Отже, низькі торговельні бар'єри та можливі зміни в політиці чи економічних умовах є двома основними шляхами, за допомогою яких міжнародна торгівля може впливати на структурні трансформації. Ці механізми базуються на відомих концепціях та рамках, проте до недавнього часу дослідження ролі міжнародної торгівлі в структурних змінах були обмеженими або навіть відсутніми. Більшість емпіричних та кількісних досліджень структурних трансформацій фокусувалися на двох інших чинниках - негомогенних перевагах та асиметричному зростанні продуктивності в галузях.
Негомогенні переваги вказують на те, що збагачення країн призводить до зміни консумпційних вподобань від сільськогосподарських продуктів до промислових товарів та послуг. Недавні емпіричні дослідження підтверджують, що ці негомогенності існують навіть у багатих країнах. Асиметричний ріст продуктивності в різних секторах, відомий як ефект Баумоля, також є важливим механізмом, що впливає на галузеву спеціалізацію та розподіл витрат [2, ст. 3]. 
Міжнародна торгівля формується відповідно до товарної структури, яка обумовлена конкурентними перевагами, притаманними економіці країни. Конкурентні переваги виникають тоді, коли вартість експортних товарів (або їхні внутрішні ціни) у країні нижче за світові. 
Ці відмінності у цінах обумовлені відмінностями у витратах на виробництво, які залежать від двох основних груп факторів. Перша група факторів включає природні конкурентні переваги, які визначаються природно-географічними умовами, такими як клімат, наявність корисних копалин, родючість грунтів тощо. Друга група факторів, соціально-економічних, формує набуті конкурентні переваги. Ці фактори включають рівень науково-технічного і економічного розвитку країни, організацію виробництва, його масштаби та стандартизацію, науково-дослідну та соціальну інфраструктуру, а також обсяги наукових досліджень. Вони визначають конкурентні переваги, набуті в ході розвитку народного господарства [1, ст. 15]. 
Враховуючи вищенаведений поділ можна відзначити, що пергу групу чинників можна вважати традиційними, бо вони впливали на трансформацію міжнародної торгівлі, як протягом попередніх століть, але також продовжують впливати і сьогодні, хоча зараз за допомогою другої групи факторів, країни, які мають менш сприятливі природні та географічні умови можуть мінімізувати для себе ризики за допомогою розвитку наукової складової. Важливо враховувати, що процес міжнародної лібералізації торгівлі має як позитивні, так і негативні впливи на екологічну ситуацію. Це включає [4]:
– Підвищення екологічної ефективності виробництва та конкурентних переваг країн. 
– Формування цін на товари з урахуванням екологічних витрат та реалізація концепції стійкого розвитку. 
– Збільшення фінансових ресурсів для охорони навколишнього середовища, підвищення доходів населення та розвиток екологічної свідомості. 
– Виробництво екологічно чистих товарів та розширення експорту екологічних технологій, формування інноваційного еколого - економічного потенціалу країни. 
– Встановлення жорстких екологічних стандартів для імпортних товарів та їх використання у внутрішньому виробництві. 
– Введення жорстких екологічних стандартів та обмеження імпорту іноземної продукції. 
– Заборона торгівлі товарами, що не відповідають екологічним стандартам, і можливість виникнення конфліктів при реалізації міжнародних екологічних домовленостей та угод. 
Важливо зауважити, що введення заборон на екологічно небезпечну продукцію може мати різні наслідки для зовнішньоторговельних відносин. Це може призвести до скорочення або припинення міжнародної торгівлі певними товарами, але також може активізувати міжнародну торгівлю екологічно небезпечними товарами, переважно до країн, які не встановили екологічні обмеження. 
Отже, механізм лібералізації міжнародної торгівлі повинен враховувати узгодження цілей та принципів екологічної політики на різних рівнях (національному, регіональному та глобальному) і вплив еколого-інноваційної політики на міжнародну торгівлю. Основне ускладнення полягає в можливому виникненні екологічного демпінгу, коли країни можуть знижувати екологічні стандарти для отримання конкурентної переваги в торгівлі або приваблення іноземного капіталу. 
Крім того, країни-лідери можуть використовувати екологічні вимоги для обмеження імпорту та порушення режиму сприяння у міжнародній торгівлі. Також важливо враховувати, що формування світового економічного простору під впливом екологічних чинників супроводжується не лише диверсифікацією торговельних потоків та процесів лібералізації зовнішньоторговельних відносин, але і проявами різних типів екологічноїекспансії, що є результатом впливу різноманітних чинників (товарних, технологічних, масштабних, структурних, інституційних, політичних) на навколишнє середовище (рис.1.1) [4].
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Рис.1.1. Вплив екологічного фактору на зовнішню торгівлю [4]

Вплив товарів визначає наявність та ступінь екологічної складової у продукції, що обертається на ринку. Це може мати позитивний ефект у вигляді торгівлі екологічно чистими товарами та ефективного функціонування екологічного ринку, але також може призвести до переміщення небезпечних товарівв інші країни та надмірної експлуатації певних ресурсів. 
Принцип 12 Декларації Ріо виражає рішучість міжнародної спільноти щодо того, що торгові заходи з екологічною метою не повинні бути прихованими обмеженнями міжнародної торгівлі. Багато країн стурбовані тим, що перехід до зеленої економіки може призвести до збільшення використання заходів, які можуть негативно вплинути на торгівлю. 
Серед широкого спектру заходів, спрямованих на сприяння переходу до зеленої економіки, деякі країни використовували ринкові механізми, такі як податки та схеми оборотних дозволів, щоб встановити ціну за забруднення або надмірну експлуатацію природних ресурсів. 
Ці інструменти допомогли спрямувати споживачів і виробників до рішень, які призведуть до зменшення забруднення або відходів або повільнішого виснаження природних ресурсів. І вони дали фірмам стимули до пошуку інноваційних способів вирішення екологічних проблем. Країни також покладаються на екологічні вимоги для покращення використання ресурсів і зменшення забруднюючих речовин: шляхом встановлення технічних специфікацій для підвищення енергоефективності чи викидів, мінімізації відходів, покращення управління лісовим господарством або посилення захисту ґрунту, дикої природи та природних середовищ існування. 
Багато країн покладаються на державну підтримку для сприяння інноваціям і розгортанню зелених технологій. Державні закупівлі також все частіше використовуються урядами для просування екологічних цілей. Заходи зеленої економіки, такі як ті, що сприяють економіці з низьким вмістом вуглецю або сприяють сталому лісівництву, стають дедалі складнішими. Крім того, ці внутрішні заходи можуть вплинути на міжнародну торгівлю, наприклад, сегментуючи ринки або захищаючи місцевих виробників від міжнародної конкуренції. 
Ось чому багато зацікавлених сторін висловили стурбованість тим, що зелена економіка може бути використана для виправдання або маскування торговельного протекціонізму. Правила та механізми прозорості багатосторонньої торговельної системи можуть зробити ключовий внесок у мінімізацію ризику напруженості та забезпечення того, щоб відкрита торгівля продовжувала підтримувати зусилля щодо створення зеленої економіки [5, ст. 9]. 
Технологічний вплив включає в себе передачу технологій, які використовуються у виробництві експортних товарів. Це може мати позитивні наслідки, такі як впровадження інноваційних екотехнологій та зменшення техногенного навантаження. 
Проте, це також може призвести до використання небезпечних і менш екологічно чистих технологій. Масштабний вплив враховує зростання виробництва та збільшення багатства країни. Це може мати позитивний вплив, такий як підвищення ефективності економіки та впровадження природоохоронних заходів. Однак, це також може призвести до збільшення економічної активності за умов неврегульованості нормативно-правової бази у сфері природокористування. Структурний вплив характеризує зміну структури національної економіки. 
Це може мати позитивний вплив, такий як зменшення частки забруднюючих галузей та екологізація економіки. Проте, це також може призвести до збільшення екстенсивності виробництва продукції в країнах природно-ресурсної спеціалізації з використанням застарілих технологій. Інституційний вплив вказує на наявність та ефективність відповідних інституцій на різних рівнях в регулюванні та контролюванні процесів екологізації міжнародної торгівлі. Це може мати позитивний вплив, такий як активізація процесів екологізації суспільного виробництва та впровадження екологічної стандартизації. 
Проте, це також може призвести до фінансово-економічної неспроможності деяких країн у створенні відповідних інституцій для виконання екологічних вимог і правил міжнародної торгівлі. Політичний вплив передбачає реалізацію ініціатив щодо створення ефективної екологічної політики. Це може мати позитивний вплив, такий як створення екологічних організацій та партій. Проте, це також може призвести до політичного тиску структур, які представляють інтереси великого бізнесу та транснаціональних корпорацій.
Аналіз протиріч сучасного процесу лібералізації зовнішньоторговельних відносин свідчить про складність розв'язання екологічних проблем. Це вимагає наукових досліджень, методів та принципів оптимізації шляхом спільних зусиль міжнародної спільноти у налагодженні конструктивного співробітництва та взаємовигідного еколого-економічного партнерства для розширення простору та розвитку нових форм зовнішньоторговельних відносин [4]. 
Далі також варто згадати економічні санкції – це санкції, що застосовуються проти країни, її офіційних осіб або приватних громадян, щоб перешкодити цільовій політиці та діям. Економічні санкції включають заборону на поїздки, експортні обмеження, торгове ембарго та конфіскацію активів. Економічні санкції розглядаються як інструмент політики, відмінний від військової сили. 
Вони широко застосовуються за межами кордонів країни, яка накладає санкції, і можуть дорого коштувати їхнім цілям на тлі зростання глобальної торгівлі та економічної взаємозалежності [5]. 
Види санкцій: 
– Ембарго – це широка заборона на торгівлю з країною, але може допускати винятки для продуктів харчування та ліків з гуманітарних міркувань. 
– Обмеження на експорт забороняють певні продукти, послуги та інтелектуальну власність до цільових країн, як-от зброю та технології військового застосування. 
– Контроль над капіталом обмежує інвестиції в цільові країни чи галузі або широко забороняє доступ до міжнародних ринків капіталу. 
– Торговельні санкції можуть включати контроль імпорту для певних країн, регіонів або галузей. 
– Активи в межах санкційної юрисдикції можуть бути арештовані або заморожені, запобігаючи їх продажу або вилученню. 
– Офіційним особам, приватним громадянам і найближчим членам родини може бути відмовлено у доступі до подорожей до юрисдикцій, які застосовують санкції [6].

1.2. Глобальна інституалізація системи міжнародної торгівлі

Світова організація торгівлі є головним міжнародним регулятором глобальної торгівлі. Вона виконує нагляд за багатосторонньою торговельною системою, сприяє торговим потокам через поширення недискримінаційної та передбачуваної торговельної політики серед країн-членів СОТ. Організація усуває торговельні бар'єри через проведення міжнародних переговорів та надає безсторонні процедури для вирішення торговельних конфліктів між країнамичленами. Головна мета СОТ - це сприяння лібералізації міжнародної торгівлі, виключення дискримінаційних бар'єрів перед потоками товарів та послуг, забезпечення вільного доступу до національних ринків і джерел сировини. Реалізація цієї мети сприятиме утвердженню глобальної економіки, зростанню інвестицій, розширенню торговельних зв'язків та підвищенню рівня зайнятості та доходів у всьому світі. 
Основні завдання СОТ: [8, ст. 93]: 
– Моніторинг світової торгівлі та надання консультацій щодо управління в міжнародній торгівлі. 
– Забезпечення механізмів вирішення міжнародних торговельних суперечок. 
– Розробка та прийняття міжнародних торгових стандартів. 
– Спостереження за торговельною політикою країн. 
– Обговорення актуальних проблем міжнародної торгівлі. Правила торгівлі важливі як інструменти для цифрової торгівлі та як засоби регулювання, які можуть обмежити можливості цифрового обміну. 
Переговори про створення Світової організації торгівлі (СОТ) розпочалися наприкінці 1980-х та на початку 1990-х років, коли Інтернет тільки набув популярності. Тим не менш, правила, прийняті СОТ, мають важливе значення для цифрової торгівлі. Зокрема, Генеральна угода про торгівлю послугами (GATS) набуває особливої важливості в контексті зростання торгівлі послугами. Якщо члени СОТ зобов'язалися дозволяти надання послуг, то це також включає передачу даних через кордони, якщо це необхідно для надання послуги. В цьому контексті заходи щодо локалізації даних, які можуть створювати додаткові обмеження для іноземних постачальників, можуть суперечити зобов'язанням в рамках національного режиму GATS. Член СОТ може намагатися виправдати заходи локалізації даних, посилаючись на положення про виняток у статті XIV GATS, заявляючи, що вони є необхідними для реалізації державної політики. Більш складні норми щодо цифрової торгівлі формуються в рамках угод про вільну торгівлю. 
З 2003 року, принаймні 70 таких угод містять розділи, присвячені електронній комерції. Наприклад, Угода про вільну торгівлю між США та Кореєю включає чіткі загальні зобов'язання щодо перетоку даних через кордони. Однак угоди, такі як Всеохоплююча та прогресивна угода про транстихоокеанське партнерство (CPTPP), мають менш конкретні зобов'язання, використовуючи термін "найкращі зусилля". Угоди, такі як США-Мексика-Канада (USMCA) та Торгова угода США-Японія, включають більш складні вимоги, включаючи дозвіл на вільний потік інформації та уникнення обмежень щодо локалізації даних, за певних умов. 
Зобов'язання щодо цифрової торгівлі, які включені до міжнародних торгових угод та рамок СОТ, є важливою складовою для запобігання надмірних обмежень у цьому секторі. Правила, укладені в угодах про вільну торгівлю, також виходять за межі простого запобігання обмеженням цифрової торгівлі, включаючи зобов'язання щодо регуляторної співпраці та розвитку взаємодії між регуляторними системами. Це критично, оскільки необхідно більше міжнародної співпраці у регулюванні, щоб забезпечити, що переміщення даних за кордон не зашкодить внутрішнім регуляторним механізмам. Відсутність загальних стандартів чи механізмів для взаємодії між регуляторними системами є однією з причин, чому уряди все частіше вимагають, щоб дані залишалися національними [3]. 
Проблемою в розвитку СОТ є постійні конфлікти між державамиучасницями, які виникають внаслідок збільшення обсягу та складності світової торгівлі. Зростання обсягу міжнародних комерційних операцій природно підвищує рівень конфліктів інтересів. Проте цей самий фактор підсилює потребу вдосконалення механізмів узгодження цих інтересів в рамках багатосторонньої системи. Система розв’язання суперечностей в СОТ, на думку багатьох фахівців, є ключовою для збільшення впливу СОТ на світову торгівлю. 
Урегулювання суперечок становить основу багатосторонньої торговельної системи і є важливим внеском СОТ у стабільність світової економіки. Без системи розв’язання суперечок, побудованої на правилах, правила було б легше порушувати. Однак зростання важливості цієї системи також призвело до деяких негативних наслідків. Система СОТ стала не лише форумом для торговельних переговорів, а й торговим трибуналом, наділеним потужним механізмом розв’язання торговельних суперечок. Це призвело до зміщення акцентів в правовій системі, від негативних заборон до переважно позитивних вимог. 
У результаті, хоча рішення в СОТ приймають представники держав, організація набуває ознак наддержавного органу, який може впливати на внутрішню та зовнішню політику держав-учасниць. Це викликає опозицію багатьох країн і підсилює їхню неохочість до уступок, сумніви у можливість досягнення позитивних результатів від переговорів і загрозу нерівності між результатами переговорів і системою розв’язання суперечок в СОТ. Росте ймовірність, що внаслідок припинення переговорів система розв'язання суперечок у межах СОТ стане основним засобом досягнення результатів, які не вдалося досягти у ході переговорного процесу. 
Це може вплинути на уявлення про СОТ як організацію, що базується на принципах справедливості й рівних можливостей. Укладання багатосторонніх торгових угод відрізняється проведенням переговорів у закритому форматі. Багато умов майбутніх угод можуть залишатися невідомими до завершення переговорів. Уряди часто стають перед складним вибором - домовитися про угоду взагалі, навіть якщо це вимагає компромісів, які викликають значний суспільний резонанс.
Через те, що парламентарії держав-учасниць СОТ не впливають на результати переговорів, їм мало цікаво досліджувати всі аспекти угоди. Проте з розширенням сфери питань, які регулюються правилами СОТ (наприклад, зв'язок між торгівлею та екологією), зростає зв'язок між нормами СОТ і стратегіями розвитку держав в цілому. 
Поступово питання регулювання торгівлі в контексті норм і правил СОТ стає все більш пов'язаним з іншими аспектами розвитку, залишаючись в сфері відповідальності міністерств, які відповідають за питання торгівлі. Цей процес вимагає активної участі інших зацікавлених суб'єктів - адміністративних, політичних, комерційних та громадських організацій. Наприклад, обговорення питань інтелектуальної власності повинно включати участь міністерств, інших державних органів та недержавних організацій, що мають відношення до цієї сфери. 
Необхідно враховувати, що лібералізація торгівлі вимагає значних ресурсів для адаптації національних економік до нового режиму. Наприклад, зниження митних тарифів може призвести до того, що компанії, що конкурують з іноземними виробниками на внутрішньому ринку, зменшать виробництво. Це може призвести до збільшення безробіття і простою засобів виробництва. Робітники, які втратили роботу, змушені витрачати час і кошти на пошук нової роботи або професійну перепідготовку. Уряд також може зазнати фінансових витрат на надання допомоги безробітним і розроблення нових систем для управління економікою в умовах реформ [9, ст. 7-8]. 
Зміни в національних системах регулювання та пристосування їх до викликів цифрової трансформації призводять до значних трансформацій в інституційній структурі економік. Однією з основних пріоритетних завдань цих змін є чітке визначення стратегічних пріоритетів та інструментів, що сприяють цифровій трансформації. Перш за все, це означає стимулювання інвестицій у цифровий розвиток, включаючи створення цифрової інфраструктури та розвиток необхідних цифрових компетенцій. 
Для досягнення цієї мети приймаються заходи, спрямовані на поліпшення регуляторного середовища, спрощення процедур інвестування, а також на встановлення цифрових стандартів, сприяння утворенню виробничих кластерів і бізнес-інкубаторів. 
Не менш важливим є стимулювання відповідних інвестицій у сферу електропостачання (оскільки цифрові технології потребують відповідного енергозабезпечення), оптимізацію транспортно-логістичних систем та платіжних систем. Досвід кількох країн світу свідчить, що держави можуть значно сприяти цифровій трансформації через безпосереднє державне інвестування в ключові сектори, що технологічно підтримують впровадження нових інституційних форматів цифрових трансакцій. Наприклад, в Індії, Бангладеш, Кенії, Танзанії такі вкладення спрямовані на розширення систем платежів та мікрофінансування невеликого бізнесу, що базуються на мобільному зв'язку. У Таїланді, для цієї мети, уряд підтримав впровадження платіжної системи PromptPay, яка надає рівний доступ для всіх бажаючих та охоплює всі великі банки країни. Одним з найбільш поширених підходів у цій політиці є створення відповідної інфраструктури для ефективного обміну даними в електронному форматі. 
Це призводить до зростаючої цифровізації функцій державного управління та регулювання економічної та торговельної діяльності. Напередодні цього особливу важливість набувають системи EDI (electronic data interchange) - електронні платформи для обміну даними, які стають все більш складними та охоплюють широкий спектр учасників, що взаємодіють у міжнародних комерційних операціях та їхньому регулюванні - митниці, служби прикордонного контролю, відповідні структури міністерств торгівлі, промисловості та сільського господарства, комерційні банки, та перевізники, утворюючи систему "єдиного вікна". 
Щодо перспектив оптимізації торговельних операцій, важливим напрямком є створення рамок для автоматизації операцій у портах, включаючи впровадження блокчейн-технологій для оптимізації всієї логістичної системи порту (пілотні проєкти такого роду вже запущені в Об'єднаних Арабських Еміратах, Сінгапурі та Бельгії, зокрема в порту Антверпена). 
Крім того, Китай провадить найбільш радикальні заходи у цьому напрямку, створюючи пілотні комплексні зони вільної електронної комерціїз 2015 року. У цих зонах створюються онлайн-платформи для комплексного обслуговування, що включають митне оформлення, логістику, повернення податків, платіжні системи, послуги зі збору коштів та управління ризиками, а також автономні індустріальні парки, що надають послуги по всьому промисловому ланцюжку. 
У цих пілотних зонах було встановлено понад 400 електронних платформ, належать третім сторонам, і зареєстровано близько 20 тисяч транскордонних компаній, які займаються електронною торгівлею. Національні уряди все більше спрямовують свою політику на створення внутрішніх інституційних передумов, що сприяють розвитку цифрової торгівлі. Наприклад, впровадження електронних платформ для митного оформлення вантажів (автоматизованих систем обробки митних даних) значно скоротило час проведення таких процедур в багатьох країнах - на 24 години, а в разі інтеграції електронних процедур митниці, податкової служби та інших адміністративних органів (як у Бразилії) - навіть на 72 години. 
Перехід від паперової документації до електронних технологій при перетині кордону призвів до скорочення середніх часових витрат в 165 країнах світу - з понад 80 до менше ніж 30 годин для експортних операцій та з приблизно 110 до менше ніж 40 годин для імпортних. Основні цілі цієї політики інституційного розвитку включають: 
– Впровадження надійної правової бази для здійснення цифрових операцій, включаючи визнання дійсності електронних договорів та підписів контрагентів. Наразі цей напрямок є найбільш прогресивним, прийнято відповідне законодавство в 79% країн-членів. 
– Забезпечення ефективного захисту прав споживачів у сфері цифрової торгівлі, хоча цей аспект регуляторного розвитку має найменший прогрес - лише 52% країн мають відповідне законодавство. 
– Гарантування захисту особистих даних. Наразі цей аспект також потребує покращень, законодавство про захист особистих даних існує тільки у 58% країн-членів. Навіть там, де такі закони існують, іноді спостерігаються регулятивні прогалини та винятки.
Ці напрямки політики спрямовані на створення надійного правового середовища для цифрової торгівлі та захисту інтересів всіх учасників. Впровадження ефективних правових норм для забезпечення кібербезпеки є важливим аспектом. Загальне погіршення міжнародної безпеки та геополітичного протистояння підсилює необхідність інтенсивного впровадження відповідних регулятивних заходів. 
Вже сьогодні практично 72% країн мають відповідні закони. Проте важливо відзначити, що ухвалення національних стратегій кібербезпеки розвивається трохи повільніше, ніж прийняття правових рамок для кібербезпеки. Проведення політики, спрямованої на посилення конкуренції, є важливим елементом розвитку цифрових інновацій. Ця практика свідчить про те, що виникнення великих гравців може призвести до монополізації ринку. Технології обробки великих даних відкривають можливості для алгоритмічного ціноутворення, що може призвести до зростання цін. 
Тому важливо впроваджувати політику, яка б вирішувала ці виклики та підсилювала конкурентоспроможність для малих та середніх підприємств. Необхідно впроваджувати нові, більш ефективні засоби захисту прав інтелектуальної власності. У кіберпросторі через різноманітні платформи та соціальні мережі виникли можливості для незаконного копіювання та поширення продуктів, які формально захищені авторськими правами. Забезпечуючи споживачам безкоштовний або дешевий доступ до такого контенту, оператори цих платформ і мереж заробляють великі гроші через рекламу. Це вимагає адаптації існуючих механізмів захисту інтелектуальної власності до особливостей цифрових бізнес-моделей. 
Наприклад, це стосується використання захисту торгових марок в системах доменних імен, оскільки тут можуть виникнути конфлікти між публічним і приватним правом [10, ст. 86-90].


РОЗДІЛ 2. АНАЛІЗ СТРУКТУРНИХ ТРАНСФОРМАЦІЙ МІЖНАРОДНОЇ ТОРГІВЛІ

2.1. Стан та глобальні тенденції розвитку міжнародної торгівлі

Міжнародна торгівля є важливою складовою для зростання глобальної економіки. У сучасній системі міжнародних економічних відносин країни взаємодіють не тільки у сфері кінцевої продукції та послуг, але також обмінюються проміжними ресурсами, утворюючи складну мережу економічних взаємозв'язків, що охоплюють весь світ. Ми проведемо аналіз міжнародної торгівлі, висвітлюючи аналітичні аспекти в цьому розділі до початку 2020 року. Також відзначимо основні показники торгівлі у динаміці ( рис. 2.1).
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Рис.2.1. Світові показники торговельної діяльності, трлн.дол.

Згідно зі статистикою за період 2014-2019 років, зафіксовано позитивну тенденцію в зовнішньоторговельному балансі, що вказує на те, що глобальний експорт товарів та послуг перевищує глобальний імпорт у відповідних секторах. Це свідчить про стабільний розвиток та збалансованість торговельних операцій на міжнародному рівні. Показники імпорту показали зростання у 2019 році порівняно з 2014 роком на 1,143 трлн. доларів США, в той час як експорт збільшився на 0,979 трлн. доларів США [11]. Для прогнозування очікуваного обсягу міжнародної торгівлі за оптимістичним сценарієм використовувалася поліноміальна модель, яка апроксимує розвиток залежності. Без урахування ризиків і опираючись на попередні роки, прогнозується поступовий ріст тренду як для експорту, так і для імпорту, досягаючи відповідно значень 29,874 трлн. доларів США та 29,400 трлн. доларів США у 2023 році [11]. Далі буде визначено основні експортери товарів та послуг на світовому ринку (рис. 2.2).
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Рис.2.2. Географічна структура світового експорту, трлн.дол., 2021 р.

Китай відзначається найвищим показником експорту, який в 2021 році становив майже 2,6 трлн. доларів США. За період між 2009 і 2014 роками вартість експортованих товарів з Китаю практично подвоїлася. На момент 2019 року Китай складав близько 13,2% світового експорту товарів та приблизно 4,6% світового експорту послуг [11]. 
Сполучені Штати займають друге місце за обсягом експорту, який склав 1,43 трлн. доларів США у 2021 році. Значні показники також мають Німеччина (1,38 трлн. доларів), Нідерланди (0,67 трлн. доларів) та Японія (0,641 трлн. доларів) [12]. Крім того, чотири країни відзначилися зростанням вартості своїх міжнародних продажів з 2020 по 2021 рік: В'єтнам (на 24,9%), Мексика (на 4,7%), Швейцарія (на 1,1%) та Китай (на 0,2%). Ці зміни стали результатом збільшення споживацького попиту та привласнення інвестицій для розвитку конкретних секторів. Тепер розглянемо основні країни-імпортери товарів та послуг ( рис. 2.3).
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Рис.2.3. Географічна структура світового імпорту, трлн.дол., 2021р

Отже, у 2021мроці США визначалася як провідна країна у світовому імпорті з вартістю близько 2,57 трильйонів доларів. На другому місці знаходиться Китай, із показником 2,07 трлн.дол., за ним слідують Німеччина із значенням 1,23 трлн.дол., Японія – 0,72 трлн.дол. та Велика Британія – 0,695 трлн.дол.[15]. Міжнародна торгівля розділяється на дві основні категорії: торгівлю товарами та торгівлю послугами. 
У 2021 році міжнародна торгівля товарами становила найбільшу частину, а саме 74%, тоді як торгівля послугами складала 26%. Обсяг світової торгівлі товарами показав невелике зниження на 0,1%, порівняно із зростанням на 2,9% у попередньому році [16]. 
У той час як світова торгівля комерційними послугами зросла на 2,1% в 2021 році, вона істотно сповільнилась у порівнянні із 8,4% у 2020 році. Розглянемо основні категорії послуг, які внесли найбільший внесок в торговельні операції у 2021 році (див. рис. 2.4). Серед них виділяються телекомунікаційні послуги та послуги, пов'язані з ІТ-сектором (20%); фінансові послуги (15%); послуги з надання та використання інтелектуальної власності (12%) та інші бізнес-послуги (43%).
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Рис.2.4. Структура міжнародних послуг, 2021 р.

Економіки, які розвинулися, головним чином експортують послуги у сферах страхування, фінансів, інтелектуальної власності та інші сфери бізнесу. У 2021 році торгівля телекомунікаційними, комп'ютерними та інформаційними послугами показала найвищий темп зростання, збільшивши експорт на 8,7%. Експорт бізнеспослуг, інтелектуальної власності, фінансових та страхових послуг зросли незначно - на 2,5%. Міжнародні поїздки зросли на 1%, тоді як експорт транспорту та інших послуг трошки зменшився - на 0,8% у зв'язку із збільшенням напруженості у сфері торгівлі [13-15].
У 2021 році 68% усіх міжнародних послугових операцій становлять економіки розвинених країн. Розглянемо показники торговельної активності за групами економік ( табл.2.1).


Таблиця 2.1.
Світовий експорт товарів та послуг послуг за групами економік
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Відповідно до даних за 2019 рік, країни Північної та Центральної Америки, Європи та Південної, Східної та Південно-Східної Азії в основному експортують промислові товари [11]. Регіони пережили найбільш значущі зниження у експорті товарних груп у 2008-2009 роках через світову економічну кризу та в періоди 2014-2015 та 2020- 2021 років через політичну нестабільність між країнами. За інших умов експорт товарів зріс на 51,41% у світі, 19,07% в Африці, 51,45% в Америці, 69,27% в Азії та 37,39% в Європі між 2009 та 2019 роками [12]. У зв'язку із зменшенням світової торгівлі товарами у 2021 році експорт паливних енергоресурсів впав на 9%, експорт сільськогосподарської сировини - на 7%, а експорт промислових товарів та руд, металів - на 2%. Торгівля продуктами харчування майже не змінилася [11]. 
У 2021 році Китай здійснив найбільший експорт у світі на суму 2680 млрд. дол., за ним слідують ЄС та США із показниками 2551 млрд. дол. та 1758 млрд. дол. відповідно [10]. 
Пандемія COVID-19 зумовила зростання використання віддалених робочих місць, зокрема завдяки інвестиціям у цифровізацію. Ця тенденція, що існувала перед пандемією, підсилює ІТ-послуги, зокрема у сферах кібербезпеки, хмарних обчислень та розробки платформ послуг [37]. 
Щодо імпорту, спостерігається різна динаміка. У країнах Африки, які розвиваються, значення імпорту помірно зросло на 2,7%, тоді як розвинуті та перехідні економіки зафіксували значне зростання - відповідно 4,4% та 5,3%. Імпорт послуг зменшився в країнах, що розвиваються в Америці (на 4%) та в країнах Азії та Океанії (на 2%) [39,43].
Аналізуючи показники імпорту Сполучені Штати володіють другою найвищою часткою у світовій торгівлі послугами, а саме 9,0% від загального імпорту, де найбільший внесок становлять машини та транспортні засоби. У 2021 році світовий імпорт товарів склав понад 18,4 трлн доларів США (за даними статистики зовнішньої торгівлі 131 країни). 
Попередній рік відзначався обсягом в 19,2 трлн доларів США (за даними статистики торгівлі товарами 156 країн) [45]. 
Зазначимо основні товарні позиції імпорту за регіонами (рисунок 2.5). Згідно з ілюстрованими даними, у кожній країні переважає імпорт виготовлених товарів, при цьому найвищий показник становить 77,7% в Сполучених Штатах; трошки менше це значення в розвинених країнах Африки, а саме 75,7%, та останню позицію за цією категорією товарів займає Азія і Океанія із значенням у 59,1% [43,45].
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Рис.2.5. Структура імпорту товарів, 2022 р., %

Мінімальний відсоток імпорту відведено сільськогосподарській сировині в усіх країнах: 1,6% в Африці, 1% в США та 2% в Азії та Океанії [35,45]. У 2022 році найвищий відсоток імпорту припадає на електричні машини та обладнання (15,22%), мінеральні товари (12,42%), машини та механічні прилади (11,99%), транспортні засоби, за винятком залізничних і трамвайних (7,98%) та фармацевтичну продукцію (3,44%) [28,45]. Давайте розглянемо показники світового експорту товарами та послугами (рисунок 2.6). З 2008 року світовий експорт товарів зрос у вартісному вираженні на 20%. Експорт промислових товарів збільшувався із середньорічними темпами 2,3%.
У період з 2008 року світовий експорт послуг показав збільшення на 46% в грошовому вираженні, а річний темп зростання експорту послуг становив у середньому 3,9% [45,46]. Відповідно до сучасних тенденцій у світовій торгівлі, спостерігається стійкий ріст попиту на товари, пов'язані з відновлювальною енергетикою. За останні 20 років експорт вітрових турбін збільшився в 14 разів, зростаючи з 505 млн доларів до 7,3 млрд доларів. Особливо вражаючим є прогрес даного сектору в Данії. Також спостерігається розвиток на ринку сонячних панелей, де експорт зросла більше ніж удвічі з 82 млрд доларів у 2005 році до 300 млрд доларів. Переважаючими експортерами в цьому секторі є Китай (28%), Японія (10%) і США (10%), тоді як США (16%) і Китай (14%) виступають основними імпортерами. Швидко розвивається також торгівля гібридними та електричними автомобілями. У 2021 році їх експорт досяг 84 млрд доларів, що становить 60% більше, ніж попередній рік. Японія (32,7%), ЄС (23,2%) і Корея (6%) визначаються як найбільші експортери гібридних автомобілів, а щодо електромобілів, то лідирують ЄС (52,2%), США (30,7%) і Корея (9,2%). 
На 2020 рік вплив кризи COVID-19 обернув світову економіку. За даними World Trade Statistical, очікується, що світовий ВВП в 2021 році скоротиться на орієнтовно 5%, а вартість міжнародної торгівлі впаде приблизно на 8%. Якщо пандемія буде під контролем, відновлення світової економіки та міжнародної торгівлі досягне рівня 2019 року на наступний рік. Економічні труднощі, спричинені COVID-19, відчутно вплинули на міжнародну торгівлю в окремих секторах. Наприклад, вартість світової торгівлі в енергетичних секторах зменшилася більш ніж на 35%, тоді як текстиль та одяг втратили майже 12% у першому кварталі 2020 року. 
Навпаки, агропродовольчий сектор показав зростання вартості міжнародної торгівлі на приблизно 2%. Загалом, відмінності між різними секторами були обумовлені зменшенням попиту, порушеннями потужності постачання та труднощами, викликаними поширенням COVID-19. Помітним наслідком пандемії COVID-19 стало збільшення попиту на медичні товари та обладнання, такі як вентилятори, монітори, термометри, дезінфікуючі засоби для рук, захисні маски та одяг. 
Наприклад, в перші два місяці 2020 року спостерігалося зростання внутрішнього попиту в Китаї, що призвело до значного збільшення імпорту медичних виробів, переважно з Європи та США, які ще не відчували суттєвого впливу пандемії. У квітні, коли ситуація з COVID-19 полегшила владу над Китаєм і продовжувала поширюватися по всьому світу, китайський експорт медичного обладнання різко зрос на 338%, в основному завдяки експорту захисного обладнання. Більш детальний аналіз основних учасників торговельного ринку подано в табл.2.2.
Таблиця 2.2.
Торгівля медичними виробами на початку 2020 року
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Для країн, що розвиваються, зменшення експорту виникає внаслідок спаду попиту на їхню продукцію на міжнародних ринках. Зменшення обсягів імпорту свідчить про вплив низького попиту та коливань валютного курсу, оскільки виникають труднощі з боргами та дефіцитом іноземної валюти. Для сприяння розвитку країн існує ініціатива "Допомога торгівлі", започаткована СОТ у 2005 році. Мета ініціативи полягає в наданні допомоги країнам, що розвиваються, у створенні потенціалу для торгівлі, включаючи пропозиції та інфраструктуру.
Допомога та виплати на торгівлю зросли на 50% та 81% за останні 10 років, досягнувши у 2018 роцізобов'язань у розмірі 57,8 млрд. доларів та виплат у розмірі 45,4 млрд. доларів. Більшість цих коштів отримали країни Азії та Африки. Близько 38 країн вжили обмежувальних заходів на торгівлю послугами, зосереджених, переважно, в галузях фінансів, телекомунікацій, туризму та транспорту. Зараз спостерігається світова оптимізація виробничого сектору, з значними інвестиціями в інфраструктуру в таких країнах, як В'єтнам та Камбоджа. Щодо сучасних тенденцій міжнародної торгівлі, можна визначити наступні аспекти: 
1. Можливе уповільнення економічного зростання внаслідок спаду виробничої діяльності та нестабільності світової торгівлі через Brexit та китайсько-американські відносини. 
2. Зміна торговельних відносин на міжнародному ринку, що може призвести до різкого скорочення китайсько-американської торгівлі та переорієнтації на міжрегіональну торгівлю. 
3. Зменшення тарифного тягаря, оскільки компанії шукають обхідні шляхи для уникнення тарифів, зокрема, збільшенням імпорту від інших країн. 
4. Залучення нових технологій для оптимізації ланцюга поставок, що передбачає вдосконалення логістики, розширення транспортних шляхів та застосування інновацій. 
5. Диверсифікація виробництва з урахуванням стандартів стійкості та збільшенням уваги до стійких та етичних продуктів. 
6. Налагодження комунікації зі споживачами та адаптація товарів та послуг до місцевих ринків. 
7. Забезпечення конфіденційності даних споживачів стало актуально у 2019 році, коли великі компанії були перевірені на витоки даних та підозрілі практики. Для захисту конфіденційності споживачів введено нормативно-правові акти, такі як новий закон у Каліфорнії (CCPA). 
Країни, зокрема Південна Корея та Бразилія, також впроваджують подібні політики захисту, з особливою увагою до електронної конфіденційності та обробки даних за допомогою технологій штучного інтелекту. 
8. Зростання електронної комерції на ринку є результатом цифрових інновацій, які породжують нові продукти та бізнес-моделі, що можна успішно адаптувати для різних ринків. Зміни в цифровій сфері підкреслюють важливість місця розташування. Ланцюг поставок повинен активно впроваджувати інновації, щоб відповідати ростучим очікуванням та попиту, особливо в умовах зростаючих вимог до стійкості. Згідно із річним звітом Forbes за травень 2020 року, обсяг електронної комерції становив 77% [21,27,36]. 
9. Будь-яка фіскальна консолідація в Сполучених Штатах – або політичне протистояння, пов’язане з борговим навантаженням – може мати глибокий вплив на світові ринки та торгівлю, тоді як будь-яка переоцінка уповільнення може призвести до більш раннього або різкішого втручання в процентні ставки та знову спровокувати тиск на ціни з боку попиту. 
Результати президентських виборів у США в листопаді створюють додаткову невизначеність для економічних перспектив країни, залежно від політичних рішень наступного уряду. 
10. Разом ці зміни навколишнього середовища та планети можуть радикально вплинути на економічне зростання та страхування протягом наступного десятиліття. Безпосередні наслідки можуть знизити продуктивність сільського господарства та потенційно спричинити одночасний неврожай у ключових регіонах. 
Наприклад, деякі дослідження показують, що втрата значної маси льоду з льодовикового щита Гренландії може призвести до посух і втрат сільського господарства в регіоні Сахель, у північній Африці, в той же час, як це зменшує первинну морську продуктивність у Північній Атлантиці. Незважаючи на те, що конкретні географічні наслідки є дуже складними через вплив багатьох планетних систем, продовольча та водна безпека є ключовим джерелом впливу – або важелем – для кількох глобальних і регіональних держав. 
Китай, Південна Корея, Японія, росія та Саудівська Аравія є одними з найбільших нетто-імпортерів продуктів харчування та сільськогосподарської продукції, тоді як Аргентина, Австралія, Бразилія, Канада, Нова Зеландія, Таїланд і Сполучені Штати є одними з найбільших експортерів. На внутрішньому рівні загострення конкуренції за ресурси може спровокувати суперечки щодо скорочення джерел прісної води, орних земель і придатних для проживання територій. На міжнародній арені зміни продуктивності сільського господарства та доступності води можуть змінити моделі глобальної торгівлі та альянси або навіть стати розмінною монетою в суперечливому управлінні міграційними потоками між приймаючими країнами, додаючи додатковий рівень складності до зміни геостратегічної динаміки [53]. 
Прогнозуючи наступні 35 років, необхідно враховувати перешкоди та періоди нестабільності, які можуть вплинути на глобальну торгівлю. Серед потенційних ризиків варто визначити загрози для національної безпеки та тероризм, кібербезпеку, пандемії, геополітичну невизначеність, економічні кризи, протекціонізм, зміну клімату та політичні реакції на негативні наслідки глобалізації, такі як зростаюча нерівність. В результаті багато країн впроваджують торговельні обмеження для збереження внутрішніх ресурсів.

2.2. Економічні санкції, як інструмент впливу на міжнародну торгівлю

Незважаючи на те, що все робиться в сучасних процесах міжнародної торгівлі для її поступової лібералізації, у світі існує значна кількість тарифних і нетарифних обмежень, а також застосовуються різні види економічних санкцій. Спочатку варто розглянути загальний стан застосування торгівельних обмежень.
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Рис.2.6. Торгівельні бар’єри за регіонами та рівнем доходу за 2023 р
У випуску 2021 року Західна Європа лідирувала в торгівлі за принципом laissez faire. У 2023 році лідером є Північна Америка, за якою слідує група з високим рівнем доходу за даними TBI (рис. 2.6). Обмежувальні безмитні ставки ЄС і тарифи найбільшого сприяння змушують регіон трохи відставати від Північної Америки. Група з високим рівнем доходу випередила Західну Європу в основномузавдяки меншості членів у Східній Азії та Тихому океані, а також у Латинській Америці та Карибському басейні, які утримувалися від пропозицій щодо численних обмежень цифрової торгівлі. 
До цієї групи входять, наприклад, Нова Зеландія, Чилі та Сінгапур, які складають Угоду про партнерство з цифрової економіки, яка впроваджує власний набір правил для забезпечення вільного потоку даних. Знову ж таки, регіоном з найбільшою кількістю торговельних бар’єрів і невеликими варіаціями є Південна Азія, яка включає: Шрі-Ланку, Пакистан, Бангладеш, Непал та Індію. У загальному рейтингу TBI Індія займає останнє місце, за нею йдуть Росія, Індонезія, Таїланд і Єгипет. Китай – 78 місце.
Незважаючи на те, що регіон Південної Азії мав найбільше покращення для фасилітації, на 15 відсотків, в результаті збільшення цифрових торговельних бар’єрів в інших регіонах і відносного покращення логістики. З точки зору доходів, існує чітка картина різних інструментів торгівлі, які багаті та бідні країни використовують для обмеження торгівлі. Заможні країни мають найнижчі торговельні бар’єри загалом і навіть більше інтегровані в глобальні ланцюжки поставок. Тим не менш, вони є найбільшими користувачами нетарифних бар’єрів, які можуть обмежувати торгівлю так само або навіть більше, ніж тарифи. 
Країни з низьким рівнем доходу мають найменше використання нетарифних бар’єрів, що дозволяє їм посісти друге місце, але вони мають високі тарифні ставки та найгірші показники прав власності та логістики. Країни з доходом вище середнього запанували в тарифах і покращили спрощення торгівлі, але вони прийняли обмеження на послуги як інструмент політики, як правило, для підтримки стратегії індустріалізації імпортозаміщення. Зрештою, це залишає для них вищі торговельні бар’єри, ніж для країн з низьким рівнем доходу, які використовують тарифи зазвичай як інструмент отримання прибутку. 
Нарешті, країни з рівнем доходу вище середнього, які перебувають між рівнем доходу з низьким і вище середнього, використовують найгіршу політику з обох країн: високі тарифи, обмежувальні правила надання послуг і погане середовище для сприяння торгівлі. 
Отже, аналіз різних підходів до торгівлі відображає складність взаємодії між країнами з різним економічним статусом. Розбіжності у використанні торговельних інструментів свідчать про необхідність ретельного вивчення економічних, політичних та соціокультурних чинників, які впливають на формування торговельних стратегій країн. Дані досліджень дозволять зрозуміти, які фактори мають найбільший вплив на рішення країн у сфері торгівлі та як це відображається на міжнародних економічних відносинах.
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Рис.2.7. Топ-15 країн за мінімальними тарифними обмеженнями за 2023 р.

Топ-15 у компоненті «Тариф» (рис. 2.7) відбулися деякі дивовижні зміни. Його лідерами, звичайно, є відомі міста-держави Гонконг і Сінгапур, які мають справді нульові тарифи — 100 відсотків тарифних ліній безмитні. У Сінгапурі є більше тарифних ліній, що є важливим передвісником нетарифних бар’єрів і ознакою цілеспрямованого протекціонізму, коли країна вводить тарифи. За ними йде нова країна Індексу, Ісландія, а потім Канада, Норвегія, які є двома з трьох, що складають Угоду про Європейську економічну зону, що надає їм доступ до ринку Європейського Союзу. 
Це єдині країни Західної Європи, які входять до топ-15 тарифної складової. Після перших п’яти, відсоток безмитних тарифів стає основною перешкодою для Перу, Австралії та нового члена TBI Гаїті. Острівна держава, спустошена землетрусами, політичними потрясіннями та бідністю, відрізняється від інших країн із рівнем доходу вище середнього тим, що має вражаючу кількість тарифних ліній: лише 5643, найменше запроваджених країнами в TBI 2023 року. Іншим країнам, які завершують топ-15: Шрі-Ланці, Гватемалі, Сальвадору та Колумбії, сприяє їх відносно невелика кількість тарифних ліній і середня ставка ННС у 5,8 відсотка (лише трохи вище, ніж у Європейському Союзі – 5,2 відсотка).
У випуску TBI 2021 року Сполучене Королівство досягло найбільших покращень у тарифному компоненті, що стало прямим результатом можливості встановлювати власні тарифи та торговельну стратегію після Brexit, і посіло 15 місце. Оновлені дані про тарифи, надані СОТ у випуску за 2023 рік, повідомляють, що лише 53 відсотки тарифних ліній є безмитними на відміну від 60 відсотків, про які повідомлялося у 2021 році; і це є ще набагато вищим, ніж у ЄС, лише 29 відсотків. Загалом ці показники поставили Великобританію на 17 місце в тарифному компоненті TBI.
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Рис.2.8. Топ-15 країн за найбільшим використанням нетарифних обмеженнь за 2023 р. 

Під час пандемії COVID-19 у 2021 році TBI зафіксував підвищені нетарифні бар’єри для обмеження потоків необхідного медичного обладнання, як-от експортні ліцензії, заборони та вимоги щодо дозволу. Існували навіть санітарні та фітосанітарні (SPS) заходи, що обмежують їжу та вживаний одяг під час пандемії, мабуть, щоб запобігти поширенню вірусу, який міг переноситися продуктами. Деякі країни лібералізували торгівлю, скасувавши такі обмеження. 
В Індексі 2023 року вони здебільшого зникли. У повному обсязі видно чітку тенденцію, коли багаті країни вводять більше НТМ, ніж інші. Країни з низьким рівнем доходу практично не застосовують жодного (рис. 2.9). Практично всі двосторонні нетарифні бар’єри — компенсаційні мита, антидемпінгові заходи та тарифні квоти — визначені TBI, накладаються країнами з високим рівнем доходу країнам із низьким рівнем доходу. 15 найактивніших споживачів нетарифних бар’єрів належать до Західної Європи, за якими йдуть Сполучені Штати. В той же час глобальне співробітництво у сфері торгівлі та капіталу зростало в середньому на 0,9% у період з 2012 по 2020 роки завдяки зростанню обсягу прямих іноземних інвестицій (ПІІ) у багатьох країнах. У всьому світі частка прямих іноземних інвестицій у ВВП зросла з 30% у 2012 році до 49% у 2020 році. Потоки послуг (у відсотках від ВВП) неухильно зростали з 2012 по 2019 роки, коли спад у подорожах спричинив падіння послуг з 13,7% ВВП у 2019 році до 11,8% у 2020 році. Потоки товарів скоротилися з 49,3% ВВП у 2012 році до 41,9% у 2020 році. 
Пандемія COVID-19 і наступні роки сколихнули торгівлю та потоки капіталу. Незважаючи на це, спостерігається продовження чистого зростання, хоча воно було помірним. Торговельні потоки впали одразу після карантину, а потім різко відновилися. З початком пандемії споживчий попит різко впав, а частина виробництва та доставки призупинилися. Проте незабаром торгівля відновилася, оскільки споживачі, які повертаються додому, почали витрачати більше на товари. Країни залишалися взаємопов’язаними та співпрацювали через необхідність, оскільки світ переживав подію, яка буває раз на століття, і ця модель зберіглася до 2022 року. 
Наприклад, з 2021 по 2022 рік потік товарів як частка ВВП зріс на 10%, досягнувши історичного піку в 51% ВВП (порівняно з 46,7% у 2021 році). Що стосується потоків капіталу, вони нормалізувалися після початкового сплеску в 2020 (для ПІІ) і 2021 (для іноземних портфельних інвестицій). У міру зростання COVID-19 потоки капіталу зросли, оскільки банки перерозподіляли ліквідність у всьому світі, а багатонаціональні компанії покладалися на фінансування. для навігації зриву. Однак після цього початкового сплеску рух капіталу нормалізувався. Запаси ПІІ скоротилися до 44% ВВП у 2022 році порівняно з 49% і 47% у 2020 і 2021 роках відповідно.
лі, є те, що торгівля у 2023 р. зростала повільніше, ніж ВВП, приблизно на 0,8% (майже на 2 відсоткові пункти нижче, ніж у 2022 р.) порівняно зі зростанням ВВП у 2,6%. Якщо перешкоди для торгівлі продовжать зростати, деякі країни можуть постраждати від уповільнення економічного зростання та зниження поширення продуктивності та інновацій. Тим не менш, нещодавнє дослідження вказує на те, що країни з розвиненою економікою стимулюють торгівлю з країнами з ринковою економікою, що розвивається, а також збільшують ПІІ в нові підприємства. Наприклад, Сполучені Штати більше торгують з Мексикою та В’єтнамом, а Китай збільшив торгівлю та інвестиції в Південно-Східну Азію. Ці тенденції можуть покращити можливості глобальної участі в торгівлі та потоках капіталу [54]. 
Далі варто перейти безпосередньо до економічних санкцій. Торговельні санкції відіграють важливу роль у міжнародних відносинах як засіб впливу на поведінку цільових країн. Вони спрямовані на здійснення економічного тиску та сприяння змінам політики. Проте вплив торгових санкцій виходить за межі цільових країн, впливаючи на світову торгівлю, фінансові системи та геополітичну динаміку. Політикам важливо ретельно розглянути потенційні наслідки та ефективність торгових санкцій для досягнення своїх цілей, мінімізуючи ненавмисну шкоду. 
Після вторгнення в Україну, Росія стала країною з найбільшою кількістю санкцій у світі з 16 077 санкціями проти російських фізичних та юридичних осіб, що майже в шість разів більше, ніж до того, як вона визнала Луганську та Донецьку області незалежними 22 лютого 2022 року. Як графік (рис. 2.9), заснований на даних, зібраних Castellum.AI. До вторгнення в Україну Іран був найбільшою санкційною державою в історії, з 3616 діючими санкціями Сполучених Штатів, ООН, ЄС і таких країн, як Австралія, Канада, Індія та Ізраїль. Відносини між останньою та Ісламською Республікою були особливо напруженими, оскільки суперечки навколо атомного арсеналу Ірану та його загальної ворожої позиції щодо Ізраїлю загрожували регулярно загострюватися. Більшість санкцій, накладених на Сирію, яка посідає третє місце в списку Castellum.AI, пов’язані з подіями, пов’язаними з громадянською війною в Сирії, що почалася в 2011 році. Після громадянських заворушень у зв’язку з рухом «Арабська весна», зіткненнями між силами президента Башара Асада і малоймовірна коаліція іноземних і внутрішніх акторів, які часто протистоять у критичних питаннях, призвела до гуманітарної кризи та внутрішнього та зовнішнього переміщення понад половини з 22 мільйонів жителів Сирії протягом багатьох років.
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Рис.2.9. Країни проти яких застосовується найбільша кількість санкцій в світі

Лідерами нинішнього раунду санкцій проти Росії є США, Канада, Швейцарія та Велика Британія з 3551, 2765, 2225 та 1749 обмеженнями відповідно. Більшістьіз цих санкцій націлені на фізичних осіб (11 462), у той час як проти юридичних осіб діють 4344 санкції, проти суден – 169 і літаків – 102. До цих цифр не входять секторальні санкції, такі як загальне торгове ембарго на газ або нафту. Крім санкцій, запроваджених національними державами та керівними органами, понад 1000 компаній певною мірою пішли з російського ринку, за даними дослідників Єльської школи менеджменту, серед них такі важкі ваговики галузі, як Adidas, Google, Disney, Exxon або Volkswagen.
Після повномасштабного вторгнення Росії в Україну стає дедалі важливішим оцінювати економічні витрати торговельних санкцій як для країни, під яку введено санкції, так і для країн, які ввели санкції. 
Країни Заходу запровадили широкі санкції проти росії у відповідь на її вторгнення в Україну 24 лютого 2022 року. Члени Європейського Союзу (ЄС), США, Велика Британія (Великобританія), Австралія, Швейцарія, Японія, Південна Корея та кілька інших країн встановили обмеження, щоб обмежити можливості Росії щодо фінансування війни та націлити на тих, хто відповідальний за вторгнення. Перший пакет санкцій ЄС було оголошено 21 лютого 2022 року, коли 
Держдума визнала незалежність Донецької та Луганської областей України. Станом на лютий 2024 року ЄС запровадив загалом 12 пакетів. Окремі санкції, введені проти росії: 
1. Фінанси та послуги: – Заборона SWIFT для 10 російських банків, включаючи Сбербанк. 
– Замороження активів ЦБ. 
– ЄС заборонив надання ряду послуг Росії, включаючи крипторахунки, ІТ-консультації та кредитний рейтинг. 
– ЄС і США забороняють інвестиції в енергетичний сектор Росії; ЄС також заборонив інвестиції в гірничодобувну промисловість. – Заморожування активів і заборона на поїздки для близько 9000 осіб і 1800 компаній. 
2. Торгівля: 
– Обмеження ціни G7 на російську сиру нафту та продукти її переробки. 
– ЄС заборонив імпорт більшості продуктів нафтопереробки, морської сирої нафти та вугілля, а США повністю заборонили російське викопне паливо.
– Німеччина призупинила сертифікацію "Північного потоку2". – G7, США та ЄС заборонили імпорт російського золота. 
– російські алмази були заборонені в США, але не в ЄС, куди Бельгія продовжувала імпортувати їх значний обсяг. 
– Заборона експорту високотехнологічних товарів, включаючи продукцію, яка може бути використана у військових цілях, чіпи та компоненти для літаків. 
– Заборона на експорт розкішного одягу, автомобілів і творів мистецтва. 3. Транспорт: – Закриття повітряного простору для російських літаків. – Заборона судам під прапором росії заходити в порти ЄС. 
4. Іншізаходи: 
– Скасування статусу найбільшого сприяння (РНС) у Світовій організації торгівлі (СОТ). 
– Обмеження на в'їзд для росіян з боку країн Балтії, Польщі та Фінляндії. Останні зафіксували сплеск перетину кордону після оголошення мобілізації в росії. 
– ЄС заборонив державним ЗМІ RT і Sputnik. – Відсторонення від участі в кількох культурних і спортивних заходах, таких як змагання УЄФА та ФІФА та Євробачення.
Застосовуючи ембарго на російський експорт енергоносіїв до ЄС та експорт ЄС до росії, аналіз виявляє значну асиметрію. Зокрема, малі європейські країни, які були економіками-сателітами Радянського Союзу, страждають набагато більше, ніж великі країни Західної Європи. Це піднімає важливе питання рівності в ЄС. Наскільки легко цим сильно постраждалим країнам відокремити свої торгові моделі від росії? Чи є для них великі замінники, наприклад, у ЄС? 
Бо у Франції та Німеччині сектори, які найбільше постраждали від ембарго на російські енергоносії, мають легкодоступних альтернативних постачальників: Саудівська Аравія, Норвегія, Казахстан чи Велика Британія, які постачали енергію в обидві країни. У Латвії та Болгарії альтернативи просто немає: частка виробництва в цих країнах, яка виробляється за допомогою російських енергоносіїв, значно більша, ніж будь-яка альтернатива. Загалом російська економіка пристосувалася до санкцій шляхом збільшення торгівлі з країнами, які не вводять санкції, і заміщення імпорту місцевою продукцією, де це було можливо. 
росія збільшила експорт сирої нафти до Китаю та Індії, а ЄС зменшив частку Росії в імпорті газу за межі ЄС. Кілька російських мільярдерів, у тому числі Олексій Мордашов (голова «Северсталі») і Вагіт Алекперов (колишній президент «Лукойлу»), зазнали збитків у своїх активах. Споживачі найбільше постраждали від інфляції та відтоку великих західних компаній з росії.
Обмежувальні заходи спрямовані на імпорт окремих товарів з Росії та експорт певних товарів до Росії, список заборонених продуктів створений для максимального посилення негативного впливу санкцій на російську економіку, одночасно обмежуючи наслідки для бізнесу та громадян ЄС. Про те, що обмежувальні заходи дають результати, свідчать цифри. І Світовий банк, і МВФ підрахували, що у 2022 році торгівля товарами та послугами в Росії суттєво скоротиться, проте у 2023 році імпорт вищий, ніж у 2022 році, тоді як експорт прогнозовано продовжить падіння згідно зі Світовим банком [38].
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Рис.2.10. Частка обсягу торгівлі Європейського Союзу (ЄС) з росією, яка перебуває під санкціями, станом на 25 лютого 2023 року за категоріями.

Отже, економічні санкції є потужним інструментом у сфері міжнародної дипломатії та торгівлі з далекосяжними наслідками. Точне розуміння їх визначення, механізмів, законодавства та впливу має важливе значення для політиків, науковців та будь-кого, хто орієнтується в складній мережі глобальних справ. Основна роль торгових санкцій полягає в чиненні економічного тиску на цільові країни. Вони мають на меті вплинути на поведінку країни, до якої введено санкції, шляхом встановлення витрат і обмеження її доступу до міжнародних ринків, ресурсів і технологій. Санкції часто використовуються як дипломатичний інструмент для запобігання небажаним діям, таким як порушення прав людини, розповсюдження ядерної зброї, підтримка тероризму або агресія проти інших країн. Торгові санкції можуть мати значні економічні та соціальні наслідки для цільових країн. 
Обмежений доступ до міжнародних ринків і фінансових систем може перешкоджати їхньому економічному зростанню, порушити ланцюжки поставок і обмежити іноземні інвестиції. Санкції також можуть призвести до підвищення вартості імпорту, дефіциту товарів, інфляції та безробіття, що вплине на засоби до існування звичайних громадян. Наприклад, економічні санкції, запроваджені США та іншими країнами проти Ірану, мали значний вплив на економіку Ірану. 
Міжнародний валютний фонд (МВФ) повідомив, що темпи зростання реального ВВП Ірану впали з 3,8% у 2017 році до -6,8% у 2019 році, частково через вплив санкцій. Торговельні санкції також можуть мати ширші наслідки для глобальної торгівлі та фінансових систем. Запровадження санкцій може порушити ланцюжки поставок, вплинути на операції транснаціональних компаній і створити невизначеність на міжнародних ринках. 
Фінансові санкції можуть обмежити доступ до глобальної банківської системи, перешкоджати транскордонним транзакціям і вплинути на стабільність світової фінансової системи. Згідно зі звітом Конференції ООН з торгівлі та розвитку (ЮНКТАД), глобальні потоки прямих іноземних інвестицій (ПІІ) до країн, які перебувають під санкціями, у 2019 році скоротилися на 31%. 
Це свідчить про значний вплив санкцій на структуру інвестицій та міжнародні економічні відносини. . Оцінка ефективності торговельних санкцій є складною. Хоча в деяких випадках вони можуть досягти бажаних результатів, їх ефективність залежить від таких факторів, як стійкість країни-мішені, характер санкцій, глобальна економічна динаміка та рівень міжнародної підтримки заходів. Санкції також можуть мати непередбачені наслідки, зокрема гуманітарні кризи, незаконну торгівлю або зміни в геополітичних альянсах.

2.3. Міжнародна торгівля в контексті технологічних трансформацій

Міжнародна торгівля знаходиться на етапі активного розвитку системи її регулювання та лібералізації, що вимагає визначення загальних правил для ефективної роботи в цифровому середовищі та використання сучасних цифрових технологій. Для надання відповідних рекомендацій проведемо аналіз впливу діджиталізації на міжнародні торговельні процеси. Згідно зі статистичними даними від Digital Commerce 360, споживачі у всьому світі витратили практично 4,29 трлн. доларів в Інтернеті за результатами 2020 року, що порівняно з майже 3,46 трлн. доларів попереднього року [6]. 
За 2020 рік відбулося помітне збільшення обсягу продажів в Інтернеті, яке склало 19,34% у річному еквіваленті. Зауважимо, що спостерігався активний розвиток електронної комерції на ринку Сполучених Штатів, хоча показники в Китаї були менш вражаючими [6,45]. 
Залежно від видів електронної комерції, B2B (Alibaba) визначається як один з найбільших сегментів, представляючи 83% вартості глобальної електронної комерції в 2018 році, що становило 21 трлн.дол. У той час як електронна комерція B2C (Amazon, eBay) в 2018 році досягла 4,4 трлн дол., що є на 16% більше порівняно з 2017 р. [18]. 
Глобальний роздрібний продаж за всіма каналами збуту зрос до 21,21 трлн. дол. у попередньому році, що на 1,0% перевищує показники 2019 року. Електронна комерція відігравала ключову роль у цьому зростанні, перетинаючи позначку у 20,0% від загального обсягу роздрібних продажів та компенсуючи зниження продажів в офлайн форматі [45]. 
Зазначимо основні тенденції глобальних торговельних продажів, обумовлені цифровізацією, на рис. 2.11
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Рис.2.11. Глобальна цифрові продажі 2016-2020, трлн. дол.

Відповідно до відображеної тенденції, спостерігається стале зростання обсягів міжнародних продажів через онлайн ресурси, що в середньому складає 0,45% щорічно. Цифрове проникнення збільшується з року в рік, завдяки зручності проведення торгових операцій в Інтернеті. У 2020 році стрімке зростання було стимульовано пандемією COVID-19, що призвело до посилення лінії тренду в цьому році [44,45]. 
Протягом періоду пандемії більша кількість споживачів у всьому світі звернулася до електронної комерції. Навіть після пом'якшення обмежень споживачі не повертаються до попередніх моделей покупок. Розглянемо розвиток цифрового проникнення в торгівлі за основними регіонами (рис. 2.12). 
За даними, цифровизація зростає, що означає, що онлайн рішення користуються все більшим попитом у кожному регіоні. Найвищий рівень використання онлайн ресурсів зафіксовано в Австралії та Новій Зеландії, де досяг 72% у 2020 році. У Північній Америці цей показник трохи менший – 68% у 2020 році [47].
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Рис.2.12. Електронна комерція за регіонами у відсотковому виражені, 2018-2020 рр.

Регіони, які мають близькі значення — Європа, Азія та Південна Америка — в останньому році, що був проаналізований, досягли 66%, 54% і 49% відповідно. Найменші показники цифрової торгівлі зафіксовані в Близькому Сході та Африці — 48% та 35%. Головна причина таких результатів полягає у неможливості чи нестабільному використанні 
Інтернет-ресурсів у певних країнах. На сьогоднішній день лише половина з 7,7 мільярдів людей у світі має доступ до Інтернету та його переваг, що обмежує можливості багатьох країн, які розвиваються, використовувати цифрові рішення для подолання поточної кризи в галузі охорони здоров'я та економіки [44,45]. 
Понад 1,4 мільярда споживачів здійснювали покупки через онлайнплатформи від місцевих та міжнародних продавців. Зацікавленість у покупках у закордонних постачальників продовжувала зростати. Частка транскордонних онлайн-покупців серед усіх Інтернет-споживачів збільшилася з 17% у 2017 році до 23% у 2019 році [45].
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Рис.2.12. Глобальні онлайн покупці, мільйони, 2017-2019

Відповідно до представленого на рис. 2.13, обсяг міжнародних торговельних операцій збільшується щорічно. Найбільшою популярністю все ще користуються місцеві ринки, але з кожним роком використання зарубіжних платформ також систематично розширюється. У 2019 році загальний обсяг зрос найбільше, збільшившись на 238 млн. доларів [45]. 
Згідно з доповіддю eMarketer за 2021 рік, електронна комерція продовжує стабільно зростати в усьому світі, азіатсько-тихоокеанський регіон виявляється лідером за темпами розвитку електронної комерції, з Китаєм, який утримує найбільший відсоток світового ринку (54,7%) [28].
За обсягом продажів через електронну комерцію, Китай став найбільшим світовим ринком у 2021 році, з реалізацією на суму понад 1,935 трлн. доларів. На другому місці за обсягом електронної комерції у світі розташувалися США, де було продано товарів та послуг на суму 586,9 млрд. доларів. За величиною три з шести найбільших ринків електронної комерції розташовані в Західній Європі [45,46]. Багато інших ринків електронної комерції стрімко розвиваються і можуть наздогнати один із зазначених країн у найближчі роки. Особливо виділяються Індія та Південно-Східна Азія [43]. 
Продажі електронної комерції будуть продовжувати збільшуватися на багатьох національних ринках, але не в усьому світі. Глобальні результати вказують на сповільнення електронної комерції, в основному через уповільнення на двох великих ринках - Китаї та Індії - на початку 2021 року [43]. 
У порівнянні мобільні продажі в Німеччині стрімко зростають, а більше половини продажів електронної комерції у Великій Британії здійснюються через смартфони. Також в США та Франції електронна комерція значно зросла під час пандемії [43]. Проведемо аналіз стану електронної комерції за 2020 рік, який представлений на рис. 2.13.
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Рис.2.13. Електронна комерція за регіонами, 2021

Зростання обсягів онлайн-покупок в Північній Америці вражає своєю значущістю, оскільки в цьому регіоні відзначається збільшення продажів електронної комерції на 36,7%. В Центральній та Східній Європі також зафіксовано зростання продажів електронної комерції на 29,1%. У регіоні Азії та Океанії темпи збільшення продажів електронної комерції будуть нижчими, становлячи 26,4% [45]. 
Близький Схід та Африка представляють собою регіон із найповільнішими темпами росту продажів електронної комерції. Темпи зростання в цьому регіоні лише на дві третини вищі (19,8%), ніж глобальні темпи росту електронної комерції (27,6%). У 2021 році всі 32 національні ринки збільшили обсяги електронної комерції, але загальний роздрібний продаж зменшився на 3,4% [46]. На січень 2021 року лідером серед провідних компаній електронної комерції є гігант Amazon з ринковою вартістю у 1,634 трлн доларів. Другою за розміром компанією електронної комерції є китайська Alibaba з ринковою вартістю 648,32 млрд доларів [28].
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Рис. 2.14. Провідні компанії електронної комерції за ринковою вартістю, 2021 р.

Третю та четверту позиції серед провідних компаній електронної комерції у 2021 році також займають компанії зі штаб-квартирою в США. Walmart розмістилася на третьому місці із ринковою вартістю 407,84 млрд доларів, за ним слідує Home Depot із показником 285,97 млрд доларів. Єдиним представником серед п'яти найбільших інтернет-магазинів, який не має бази в США чи Китаї, є індійська компанія Reliance Industry. Перші дві компанії об'єднали майже 40% всієї електронної комерції [43]. 
Соціальні мережі виявляються ключовим фактором у проведенні міжнародних торговельних операцій. Протягом 2020 року платформи соціальних медіа здобули 490 мільйонів користувачів (зростання на 13,2% порівняно з попереднім роком; попередній рік показав зростання лише на 7,2%). Соціальні мережі отримували щодня 1,3 мільйона користувачів або 15,5 нових користувачів щосекунди в 2020 році [28,43]. 
Особливості розподілу користувачів соціальних мереж на рівні регіонів свідчать про різноманітність насиченості. Найвищий рівень насиченості соціальними мережами виявлений у Північній Америці (74%) та Західній та Північній Європі (79%). У Південно-Східній Азії (69%) та Східній Азії (66%), Південній Америці (72%) та Центральній Америці (71%) рівень поглиблення трохи вищий, ніж в Океанії (64%) та Східній Європі (65%). Північна (45%) та Південна (41%) Африка демонструють найвищу насиченість на своїх континентах [34,35]. 
На світовому рівні понад 3,6 мільярда людей використовують соціальні мережі, і за прогнозами ця кількість зросте до 4,41 мільярда у 2025 році [45]. Вплив соціальних мереж на міжнародний торговельний ринок видно на рис. 2.15.
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Рис.2.15. Структура соціальних мереж на міжнародному глобальному ринку, 2021 р.
Найбільш значущий обсяг продажів у світі реалізується через Facebook (73%), при цьому інші соціальні платформи, такі як Pinterest (10%), Twitter (9%), YouTube (5%), Instagram (3%), та Reddit (0,5%), також відіграють важливу роль на ринку. Проте деякі країни встановлюють обмеження на діяльність соціальних мереж через наявність власних платформ [37]. 
Навіть при несприятливих умовах для роздрібної торгівлі у 2021 році, світові роздрібні продажі електронної комерції зросли на 27,6% за рік, досягаючи загальної суми в 4,280 трлн доларів. Це представляє значний ріст порівняно із середньопандемічними очікуваннями на зростання на рівні 16,5%. З іншого боку, загальний обсяг роздрібних продажів у всьому світі скоротився на 3,0%, становлячи 23,839 трлн. доларів, через вплив коронавірусної ситуації [37]. 
Згідно з останніми тенденціями, одним із перспективних сегментів електронної комерції стане Інтернет речей (IoT). Дослідження фірми з маркетингових досліджень Zebra вказують, що понад 70% підприємств планують використовувати IoT до 2022 року для покращення взаємодії з клієнтами [29]. 
Це дозволить компаніям ефективніше збирати дані в режимі реального часу, реагуючи на них оперативно. Наприклад, платформа електронної комерції може автоматично повідомляти клієнта, коли товар закінчується, і, в разі необхідності, автоматично замовляти його.


РОЗДІЛ 3. ТРАНСФОРМАЦІЙНІ ЗМІНИ МІЖНАРОДНОЇ ТОРГІВЛІ УКРАЇНИ В УМОВАХ ЄВРОІНТЕГРАЦІЇ 

3.1.Екологізація міжнародної торгівлі: виклики та можливості

На тлі тиску щодо посилення кліматичних зобов’язань у контексті Паризької угоди зростає визнання необхідності узгодження торговельної політики з кліматичними амбіціями, як і усвідомлення масштабів викидів вуглецю, які втілюються в міжнародній торгівлі та пов’язані з торгівлею та міжнародними перевезеннями та впливом кліматичної кризи на міжнародну торгівлю. Історія показала, що різке відкриття світової економіки в поєднанні зі швидкими темпами технологічних змін покращили добробут і рівень життя мільярдів людей у всьому світі, включаючи найбідніших громадян. 
Цей процес обов’язково супроводжувався економічними змінами та деякими порушеннями на ринку праці, оскільки економіка переходила від нижчої до вищої продуктивності та від занепадаючих галузей до тих, що розвиваються. Перехід до економіки з низьким вмістом вуглецю не має відрізнятися від економіки, яка переходить від викопного палива до відновлюваних джерел енергії та від діяльності з високим вмістом вуглецю до діяльності з низьким вмістом вуглецю. 
Ця трансформація, ймовірно, вплине на міжнародні торговельні потоки через зміну порівняльних переваг. Ймовірно, з’являться нові можливості для торгівлі відновлюваною енергією та продуктами з низьким вмістом вуглецю, хоча вирішення будь-якої торговельної напруги, пов’язаної з кліматом, має важливе значення. Хоча міжнародна торгівля призводить до викидів парникових газів, вона може відігравати важливу роль у підтримці та просуванні розробки, доступу та розгортання технологій з низьким вмістом вуглецю. 
Торгівля відновлюваною енергією та електроенергією також може допомогти зробити виробничі процеси чистішими, надаючи доступ до доступних стійких і відновлюваних джерел енергії, зокрема можна розглянути на прикладі ЄС. У 2021 році ЄС витратив 15,2 мільярда євро на зелені енергетичні продукти – вітрові турбіни, сонячні батареї та рідке біопаливо – з інших країн. 
Водночас ЄС експортував зелені енергетичні продукти на суму менше половини закупівель із-за кордону – 6,5 мільярда євро. ЄС імпортував сонячні панелі на 11,2 млрд євро, рідке біопаливо на 3,4 млрд євро та вітрові турбіни на 0,6 млрд євро. Вартість імпорту сонячних панелей і рідкого біопалива була значно більшою, ніж відповідна вартість експорту ЄС того ж класу товарів до країн за межами ЄС – експорт склав 2 млрд євро та 1,3 млрд євро відповідно. Навпаки, вартість експорту вітрових турбін до країн, що не входять до ЄС, була набагато більшою за вартість імпорту – 0,6 млрд євро проти 3,3 млрд євро. Імпорт вітрових турбін, рідкого біопалива та сонячних панелей до ЄС був вищим у 2021 році, ніж у 2012 році, що свідчить про загальне збільшення імпорту екологічно чистих енергетичних продуктів (416%, 7% та 2% відповідно). Експорт усіх трьох продуктів також був вищим, ніж у 2012 році (13%, 173% та 4% відповідно) [40].
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Рис. 3.1. Експорт країн ЄС за окремими видами відновлюваної енергії за 2022 р., млн. євро
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Рис.3.2. Імпорт країн ЄС за окремими видами відновлюваної енергії за 2022 р., млн. євро [42]

У 2022 році ЄС імпортував сонячні панелі на суму 22,6 млрд євро, рідке біопаливо на суму 5,1 млрд євро та вітрові турбіни на суму 0,8 млрд євро (рис. 3.16). Вартість імпорту в ЄС сонячних панелей і рідкого біопалива в 2022 році була набагато вищою, ніж відповідна вартість експорту ЄС, який становив 1,3 мільярда євро для вітрових турбін і 0,8 мільярда євро для сонячних панелей. Навпаки, вартість експорту вітрових турбін в ЄС у 2022 році (1,3 мільярда євро) була набагато вищою, ніж відповідна вартість імпорту. 
У 2022 році Китай (61 %) та Індія (32 %) разом були джерелом найбільшого імпорту вітрових турбін. Найбільшим напрямком експорту вітряних турбін за межі ЄС було Сполучене Королівство (40 %), за яким йдуть Сполучені Штати (17 %). У 2022 році Китай (96%) був найбільшим партнером з імпорту сонячних панелей за межі ЄС. 
Найбільшими країнами експорту сонячних панелей за межі ЄС були Сполучене Королівство (31%) і Швейцарія (24%). Трохи більше двох п’ятих імпорту рідкого біопалива за межі ЄС у 2022 році надійшло з Аргентини (28 %). Сполучене Королівство (12 %) і Малайзія (11 %) також мали двозначні частки в екстра- Імпорт ЄС. США (60 %), Сполучене Королівство (19 %) і Швейцарія (11 %) були найбільшими напрямками експорту рідкого біопалива за межі ЄС. 
Міжнародна торгівля відновлюваною енергією та електроенергією також може допомогти компенсувати нерівномірний географічний розподіл чистих джерел енергії, таких як сонячне опромінення та щільність енергії вітру. Наприклад, потенціал для виробництва сонячної енергії є особливо високим у багатьох країнах Африки, Азії, Латинської Америки та Близького Сходу, тоді як потенціал для вітрової енергії, як правило, дуже високий уздовж узбережжя вище північного тропіка та нижче південного тропіка. Наприклад, найбільша в світі сонячна електростанція була побудована в Марокко, а найбільша офшорна вітроелектростанція знаходиться у Великобританії. 
Міжнародна торгівля може підтримати перехід до низьковуглецевих технологій, допомагаючи розподілити постійні та безповоротні інвестиційні витрати на нові екологічні технології, оскільки високі інвестиційні витрати часто пов’язаніз розробкою нових технологій, у тому числі екологічних. Це може статися в ланцюгах постачання, коли координація між компаніями, що працюють на першому та нижчому рівнях, може призвести до розподілу витрат, спільного прийняття рішень і довгострокових зобов’язань.
Найбільша частка експорту екологічних товарів припадає на країни з високим рівнем доходу (69,82 відсотка), за ними йдуть країни. країни із середнім рівнем доходу (30,16 відсотка) та країни з низьким рівнем доходу (0,02 відсотка). Наявні статистичні дані за період 2000-2022 рр. свідчать про те, що як експорт, так і імпорт екологічних товарів відносно швидко зросли для країн із середнім рівнем доходу, тоді як для країн із низьким доходом експорт переважно залишався на тому ж рівні, а імпорт збільшується при змінних швидкостях. Що стосується країн з високим рівнем доходу, то їхній експорт та імпорт зросли, але незначно. 
Проте зростаюча стурбованість навколишнім середовищем підвищує попит на екологічні послуги у всьому світі. З 2005 року світова торгівля зростала в середньому на 4 відсотки щорічно. Створення комерційної присутності за кордоном (наприклад, місцева філія, дочірня компанія або представництво компанії, що перебуває у власності та під контролем іноземних держав) є найважливішим способом постачання, оскільки багато традиційних екологічних послуг сильно залежать від інфраструктури та потребують постійної та довгострокової присутності на місці. 
Тематичні дослідження, які вивчають певні екологічних товарів, наприклад, екотуризм, також показали, що торгівля може створити економічні можливості та стимулювати збереження природних ресурсів у країнах, що розвиваються. Екотуризм - це форма туризму, яка наголошує на підтримці та збереженні природи та ставить фауну, флору та культурну спадщину в центр привабливості для туристів. 
Хоча екотуризм є багатообіцяючою галуззю, його успіх залежить від збереження та захисту крихких природних територій, водночас забезпечуючи переваги туристам і сприяючи розвитку громади. Широко відома своїм багатим біорізноманіттям Коста-Ріка розвинула диверсифіковану економіку, яка включає екотуризм. Загальний туризм становить 17-18 відсотків вартості експорту країни та сприяє до 8 відсотків її ВВП. За період з 2011 по 2019 рік кількість іноземних туристів зросла на 43 відсотки до понад 3 мільйонів, що є значною цифрою, враховуючи, що населення країни становить 5 мільйонів. 
Незважаючи на те, що пандемія COVID-19 серйозно вдарила по туристичній індустрії, у 2021 році кількість іноземних відвідувачів зросла до 1,3 мільйона. Оскільки екотуризм може приносити значні доходи, він може служити економічним стимулом для збереження природних ресурсів. Відколи Коста-Ріка визначила свій перший природний заповідник у 1963 році, 26 відсотків національної території було виділено під природнізаповідники. Понад 70 відсотків туристів, які приїжджають до країни, беруть участь в екотуристичних заходах, таких як походи або спостереження за дикою природою в національних парках або біологічних заповідниках. 
Екотуризм також може сприяти відновленню екосистем, які були деградовані, пошкоджені або знищені. Наприклад, у 1980-х роках уряд Коста-Ріки почав зосереджуватися на розвитку міжнародного екотуризму і, таким чином, вжив заходів для припинення вирубки лісів, оскільки в 19 столітті та першій половині 20 століття відбулося значне зменшення лісів. покриття через скотарство та сільське господарство. 
Урядові стимули для збільшення як лісового покриву, так і охоронюваних територій дозволили сектору екотуризму Коста-Ріки процвітати. За рахунок доходів, отриманих від природних заповідників, відвідувачі допомагають захистити види, що населяють ці екосистеми, і роблять внесок у збереження національних парків країни та розвиток місцевих громад. Для місцевих жителів екотуризм часто є кращим засобом до існування, ніж існуючі альтернативи, такі як будівництво, транспорт і дрібне сільське господарство. Досвід Коста-Ріки показав, що екотуризм може бути головною силою для сприяння збереженню природних ресурсів і поваги до місцевих громад. 
Такий підхід до екотуризму сприяє створенню стійких джерел доходу для місцевих жителів, сприяючи збереженню біорізноманіття та екосистем, які становлять цінність для всього світу. На прикладі Коста-Ріки можна побачити, як ефективне управління туристичними ресурсами допомагає зберегти природні об'єкти і одночасно забезпечує стабільний дохід для місцевих громад. Такий підхід є ключовим для сталого розвитку екосистем та підтримки місцевих економік.
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Рис.3.3. Мита на екологічні товари та послуги за рівнем доходу країн,%

У середньому тарифи на екологічні товари є нижчими порівняно з тарифами на інші товари. У той час як середні застосовувані тарифи на екологічні товари становлять близько 1,4 відсотка в країнах з високим рівнем доходу, вони досягають 7,3 відсотка в країнах з низьким рівнем доходу. На торгівлю екологічні товари також впливають різні нетарифні заходи. Використання заходів технічних бар’єрів у торгівлі має особливе значення для екологічних товарів, оскільки екологічні товари часто підпадають під дію технічних регламентів і процедур оцінки відповідності. Інтенсивність заходів, як правило, вища в країнах з високим рівнем доходу. Країни з високим рівнем доходу застосовують у середньому 11 заходів до імпорту екологічних товарів, країни із середнім доходом застосовують п’ять заходів, а економіки з низьким рівнем доходу застосовують два заходи. 
Кількість заходів застосованих до екологічних товарів, в середньому подібна до тих, що застосовуються до інших товарів. Однак важливо зазначити, що показники, засновані на кількості застосованих НТМ, такі як індекси інтенсивності та частоти НТМ, є недосконалими показниками торговельних обмежень НТМ, оскільки вони лише дають вказівку на поширеність НТМ, без урахування впливу різних заходів на торгівлю, які можуть бути більш чи менш обмежувальними або навіть сприяти торгівлі. 
Незважаючи на те, що торговельні бар’єри, що стоять перед товарами та послугами, відрізняються, існуючі бар’єри для торгівлі послугами можутьпідірвати ефект лібералізації торгівлі екологічними товарами, і навпаки. Тому було б перевагою спільно вести переговори про торгівлю та інвестиції в екологічні товари та послуги, а також широко визначати включені екологічні послуги. Саме такий підхід використовується під час переговорів шести країн щодо Угоди щодо зміни клімату, торгівлі та сталого розвитку (ACCTS), які розпочалися у 2020 році. Наскрізні питання, які необхідно вирішити, це:  Прийняти широкий погляд на визначення екологічних послуг для майбутніх багатосторонніх, регіональних і двосторонніх переговорів щодо екологічних послуг. 
 Переконатися, що дані від датчиків, які в режимі реального часу відстежують ефективність екологічних товарів та інфраструктури, можуть вільно передаватись через кордони за умови захисту конфіденційності та безпеки. 
 Розвивати спроможність щодо державних закупівель на рівні муніципалітету, щоб забезпечити загальний доступ до стійких, економічно ефективних екологічних послуг з використанням технологій, придатних для місцевих умов. 
 Посилити регуляторну співпрацю та взяти на себе зобов’язання прийняти міжнародні стандарти, де це необхідно. 
 Реформа з метою скасування субсидій на викопне паливо, які штучно зменшують стимули до економії енергії та підвищення енергоефективності та підривають ринки невикопних альтернатив у транспортному секторі, а також для постачання тепла чи електроенергії [55]. 
Також країни мають певний технологічний досвід у виробництві конкретних екологічних технологій, таких як компоненти та обладнання для відновлюваних джерел енергії, торгівля екологічними продуктами, таким чином, забезпечує доступ до технологій з рівнем ефективності, який неможливо відтворити всередині країнив країнах-імпортерах. 
Міжнародна торгівля також може сприяти переходу до низьковуглецевих технологій, сприяючи поширенню екологічних технологій, оскільки це сприяє поширенню знань через кордони. Поширення знань та ідей також може підвищити продуктивність. Було виявлено, що зростання інновацій у екологічно чистих енергетичних технологіях, яке часто вимірюється кількістю відповідних патентів, зменшує енергоємність і покращує екологічні показники. Крім того, поширення знань між країнами та секторами може дозволити економікам ефективніше використовувати відмінності в порівняльних перевагах завдяки відмінностям між країнами в їхньому доступі та здатності засвоювати знання в екологічних технологіях.
Однак дипломатія міжнародної торгівлі довго намагалася не відставати від мінливих економічних обставин, політичних цілей і суспільних очікувань. Значні політичні виклики також ускладнюють завдання екологізації торгівлі. По-перше, міжнародна торгова дипломатія має подолати тривалу напругу між основними торговельними партнерами з низки тем, особливо між США та Китаєм, а також між ЄС та США, Індією та Китаєм, а також між США та багатьма іншими країнами. 
У контексті COVID-19 проблеми, з якими стикаються багато розвинених країн і країн, що розвиваються, щодо доступу до життєво важливих поставок – їжі, енергії та ліків – розтягують і без того зношені уявлення про міжнародну солідарність і ставлять під загрозу потенціал міжнародної співпраці в галузі торгівлі, навколишнього середовища та їх перетин. 
По-друге, торгова політика та правила є ключовими механізмами, за допомогою яких уряди намагатимуться вирішувати проблеми конкуренції та справедливості в зеленій глобальній економіці. Також постануть важливі питання справедливості: розвинуті країни матимуть набагато більше ресурсів для озеленення своїх економік, ніж країни, що розвиваються, і лише деякі зараз виконують свої зобов’язання щодо надання фінансування охорони навколишнього середовища та розвитку країнам, що розвиваються. Країни також застосовуватимуть різноманітні політичні та регуляторні підходи до досягнення спільних екологічних цілей. 
Таким чином, дипломатія міжнародної торгівлі зіткнеться з потрійним завданням: просування вищих екологічних амбіцій, водночас забезпечуючи простір для регулятивної різноманітності в тому, як цього досягти, і водночас мінімізуючи непотрібні або несправедливі бар’єри для торгівлі. Третя проблема стосується процесу формування торгової політики. 
Рухи громадянського суспільства підкреслюють, що великі корпоративні інтереси вже давно домінують у формуванні торгової політики на національному рівні, а також у міжнародній торговій дипломатії. Обмежений голос різноманітності відповідних зацікавлених сторін у сфері навколишнього середовища та бізнес-інтересів як у розвинутих країнах, так і в країнах, що розвиваються, у визначенні національних економічних цілей та у виробленні торговельної політики обмежує можливості для розробки політики зеленої торгівлі. 
У той же час, серед груп громадянського суспільства підходи до зеленої торгівлі значно відрізняються, і існують різні бачення того, що означає і вимагає стійкість. Також можна виділити наступні пріоритети для подальшої політики: 
– Підтримка залучення країн, що розвиваються, до розробки та впровадження стандартів сталого розвитку. 
– Інтегрувати цілі екологічної стійкості та міркування в національну торговельну політику та стратегії для просування сталого розвитку. 
– Зміцнення інституційних зв'язків між торгівлею, навколишнім середовищем і політикою сталого розвитку на національному рівні. 
– Підвищення технічного потенціалу з екологічних питань, які виникають під час торгових переговорів. 
– Підтримувати впровадження положень, пов'язаних з навколишнім середовищем, у торгових угодах і положень, пов'язаних з торгівлею, у багатосторонніх екологічних угодах. 
– Розвивати спроможність митних органів країн, що розвиваються, для моніторингу екологічно чутливих торговельних потоків і впровадження пов'язаних з навколишнім середовищем торгових заходів для обмеження екологічно шкідливого імпорту на кордоні. 
– Підтримка країн, що розвиваються, в отриманні доступу до додаткових джерел підтримки сталої торгівлі, в тому числі через кліматичне фінансування, фінансування торгівлі та інвестиції приватного сектора [56]. 
Крім того, уряди можуть закликати ОЕСР і Секретаріат СОТ, у координації з країнами-реципієнтами, донорами та міжнародними організаціями, вжити таких заходів: 
– Провести екологічний огляд країн-реципієнтів, щоб чітко оцінити поточний стан і пріоритети на майбутнє. Спираючись на консультації, цей огляд може проаналізувати екологічні критерії, які використовують донори у своїй існуючій підтримці; найкращі практики оцінки екологічних ризиків та впливу; шляхи покращення моніторингу екологічних аспектів; стратегії сприяння більшій синергії між іншими фінансовими ініціативами у сфері сталого розвитку та навколишнього середовища; а також механізми для покращення доступності інформації та сприяння обміну знаннями, життєво важливими для посилення співпраці в цій сфері. Підтримувати оцінки потреб, пріоритетів і дорожніх карт, які проводяться країнами, щодо сталої торгівлі та екологічних цілей, а також включення цієї інформації до оглядів національної торговельної політики, що проводяться СОТ. 
– Розробити індикатори для моніторингу впливу на навколишнє середовище на рівні проекту та щодо ключових екологічних цілей, а також розробити стратегії для усунення обмежень даних, які можуть виникнути в країнах, що розвиваються, при зборі відповідної інформації. 
– Розробити найкращі практики для розробки та реалізації проектів, які підтримують цілі екологічної сталості. 
– Вивчити способи розробки більш всебічного огляду шляхом включення інформації, наданої в рамках співпраці Південь, наприклад, через розширену співпрацю з Управлінням ООН з питань співробітництва Південь-Південь або Конференцією ООН з торгівлі та розвитку. Існують також дуже різні бачення того, як виглядає зелена економіка, не кажучи вже про згоду щодо найкращого шляху її досягнення. 
Торговельна політика не виникає у вакуумі, а скоріше існує в ширшому, динамічному та постійно суперечливому контексті, який вимагає одночасної уваги до економічних і соціальних аспектів стійкості. Уряди, які мають намір сформувати більш екологічну торговельну політику, водночас намагаються задовольнити потреби багатьох конкуруючих груп вдома, стикаючись із давніми запитаннями своїх громадян про те, як міжнародна торгівля впливає на місцеві робочі місця, стійкість ланцюгів постачання, доступ до основних товарів і так далі. 
Крім того, щоб досягти успішної екологізації торгівлі, торгову політику необхідно підтримувати та інтегрувати з супутньою політикою, що стосується інвестицій, інновацій, інтелектуальної власності, фінансів, полегшення боргів та допомоги розвитку.

3.2. Потенціал зовнішньоторгівельного співробітництва України з країнами ЄС

Для України, яка перебуває під безпрецедентним тиском зовнішньої агресії за всю новітню історію незалежності, диверсифікація зовнішньої торгівлі може стати важливим чинником протидії гібридним загрозам. Важливу роль у цьому може відіграти тактика розширення двостороннього та багатостороннього економічного співробітництва з різними державами, особливо з країнами – членами ЄС. Умови глобального ринкового середовища вимагають необхідність активізації співробітництва України з ЄС як одного з ефективних способів підвищення конкурентоспроможності економіки країни і подальшого її розвитку на інтенсивній основі. 
Шлях асоційованого члена ЄС, яким нині рухається Україна, означає можливість пришвидшення модернізаційних зрушень в економіці на засадах подальшого розвитку конкурентних переваг і використання потенціалу ЄС як прискорювача економічного зростання. Нині експортна статистика свідчить, що Україна є важливим гравцем на глобальному ринку продовольства. Однак експерти вважають, що наша держава повинна бути експортером не лише сировини, а й продукції з високою доданою вартістю. А це – спільний виклик для українських бізнесменів та держави. 
У цьому контексті основним завданням виступає створення передумов для випереджаючого виходу на ринок ЄС з продукцією з високим вмістом доданої вартості та підвищеного рівня технологічності. Важливою передумовою для цього є приєднання України до європейської системи сертифікації та визнання відповідності промислових виробів – ACAA. Підписання Угоди ACAA – Угоди про оцінку відповідності та прийнятність промислових товарів – між Україною та ЄС, так званого «промислового безвізу», було визначене Урядом України як головний пріоритет і наступний крок у відносинах між Україною та ЄС. Європейський вибір України відкриває нові перспективи співробітництва з розвинутими країнами ЄС, надає можливості економічного розвитку, зміцнення позицій України у світовій системі міжнародних відносин. 
Це найкращий спосіб реалізації національних інтересів. В плані торгово-економічного співробітництва з країнами-членами ЄС необхідним є формування таких заходів, при яких розвиток торгівлі, розширення економічного співробітництва в галузях, що становлять взаємний інтерес, здійснювався б на основі рівності, взаємної вигоди і міжнародного права. Це сприятиме створенню сприятливих умов для збільшення експорту українських товарів на ринках ЄС та забезпечить можливості збалансувати сальдо двосторонньої торгівлі. Економіка України поступово пристосовується до функціонування в умовах воєнного стану, що позначається на показниках зовнішньої торгівлі. Так, товарообіг України почав відновлюватися і навіть продемонстрував невелике зростання у вартісному вимірі на 4 % у перший половині 2023 року. 
Проте у фізичних обсягах товарообіг зменшився на рівнозначну величину. Негативну динаміку експорту товарів не вдалося подолати. Обсяг експорту скоротився на 14 % до 19,4 млрд дол. США. Фізичні обсяги експорту зросли на 4 % завдяки вирішенню деяких проблем із логістикою, які виникли у зв’язку з російською агресією, що триває. На відміну від експорту, вартісні обсяги імпорту товарів збільшилися на 20 % до 30,4 млрд дол. США, однак, фізичні обсяги імпорту впали на 26 %, що свідчить як про зростання світових цін на основні товари українського імпорту, так і про певні зміни у самій товарній структурі імпорту. 
Значне зростання негативного сальдо торгівлі товарами, до понад 11 млрд дол. США, відбулося, зокрема, через значний дефіцит у торгівлі машинами, устаткуванням і транспортом, паливно-енергетичними товарами, продукцією хімічної промисловості, текстилем, текстильними виробами, взуттям та іншими товарами. Товарна структура експорту та імпорту зазнала змін порівняно з першим півріччям минулого року. 
В експорті, як і раніше, зберігається домінування продовольчих товарів та сільськогосподарської сировини, частка такої продукції зросла до 60,6 % від загального обсягу експорту. Частка несільськогосподарської продукції в експорті відповідно зменшилася до 39,4 %. Зокрема, частка експорту металів та виробів з них скоротилася до майже 11 % унаслідок скорочення виробництва металургійними підприємствами, а також через логістичні проблеми. Зазнали скорочення також: частки експорту мінеральних продуктів (до 5,1 %) (здебільшого через зменшення обсягів експорту залізної та титанової руд), машин, устаткування і транспорту (до 8,6 %), продукції хімічної промисловості (до 3,1 %) та паливно-енергетичних товарів (до 1,2 %). 
В імпорті зменшилася частка ввезення передусім паливно-енергетичних товарів (до 19,2 % від загального обсягу імпорту), що свідчить про поступове насичення внутрішнього ринку цими товарами. Водночас збільшилися частки імпорту машин, устаткування і транспорту (до 29,2 %) та продовольчих товарів і сільськогосподарської продукції (до 11,4 %). У географічній структурі зовнішньої торгівлі товарами понад 62 % експорту та майже 52 % імпорту України припадало на ЄС, частка товарообігу з яким у підсумку зросла до 56 %. 
В умовах війни Україна, наскільки це можливо, використовує режим вільної торгівлі, передбачений поглибленою і всеохоплюючою зоною вільної торгівлі. Успішно також використовується такий інструмент підтримки української економіки, як скасування ЄС торговельних обмежень на український експорт. Проте в першій половині поточного року зафіксовано зменшення вартісних обсягів експорту до ЄС на 10 % до 12 млрд дол. США, спричинене падінням обсягів експорту більшості товарних груп: паливно-мастильних матеріалів – на 53 %; капітального обладнання (крім транспортного обладнання) та його запчастин і аксесуарів – на 23 %; промислових матеріалів – на 20 %; споживчих товарів – на 18 %. Зменшення показника експорту не вдалося компенсувати збільшенням постачання до ЄС транспортного обладнання та його запчастин і аксесуарів (на 17 %), інших товарів (на 1867 %), а також продовольства й сировини для його виробництва (на 29 %). Експорту цієї групи товарів не сприяли проблеми з транзитом аграрної продукції, а також заборона з боку Польщі, Угорщини, Болгарії, Словаччини та Румунії на імпорт української пшениці, кукурудзи, насіння ріпаку та соняшнику до 15 вересня поточного року. 
Заборона може бути продовжена до кінця 2023 р. Прямою протилежністю українському експорту до ЄС був імпорт, який збільшився з ЄС на 35 % і становив 15,7 млрд дол. США. Україна збільшила ввезення товарів з ЄС за всіма, без винятку, основними групами товарів, що спричинило нарощування негативного сальдо у торгівлі. Крім ЄС, значні обсяги товарних потоків з України також прямували до Китаю (8,5 %), Туреччини (8,2 %), Єгипту (2,9 %), Індії (1,6 %) та США (1,5 %). 
Серед основних торговельних партнерів найбільше поліпшився показник експорту до Туреччини (на 24 %) за рахунок нарощування поставок олії соняшникової, пшениці, соєвих бобів, ячменю, гороху, лісоматеріалів, феросплавів, двигунів, запчастин до залізничних локомотивів, моторних вагонів трамваїв тощо. Зважаючи на потреби української економіки, помітно зріс імпорт з Китаю (зокрема автомобілів, безпілотних літальних апаратів, комп’ютерів, побутової техніки, металопродукції, електрогенераторних установок, акумуляторів електричних, засобів захисту рослин, добрив, нафтопродуктів тощо) та Туреччини (нафтопродуктів, електрогенераторних установок, транспортних засобів, металопродукції, шин та покришок, лікарських засобів, солі, овочів, риби свіжої тощо) .


ВИСНОВКИ ТА ПРОПОЗИЦІЇ

У кваліфікаційній роботі з аналізу та дослідження тенденцій міжнародної електронної торгівлі в умовах діджиталізації економіки розглядаються з метою вдосконалення механізму проведення торговельних операцій. Результати дослідження призвели до наступних висновків та рекомендацій: Низькі торговельні бар'єри та можливі зміни в політиці чи економічних умовах є двома основними шляхами, за допомогою яких міжнародна торгівля може впливати на структурні трансформації. 
Ці механізми базуються на відомих концепціях та рамках, проте до недавнього часу дослідження ролі міжнародної торгівлі в структурних змінах були обмеженими або навіть відсутніми. Більшість емпіричних та кількісних досліджень структурних трансформацій фокусувалися на двох інших чинниках - негомогенних перевагах та асиметричному зростанні продуктивності в галузях. Необхідно впроваджувати нові, більш ефективні засоби захисту прав інтелектуальної власності. 
У кіберпросторі через різноманітні платформи та соціальні мережі виникли можливості для незаконного копіювання та поширення продуктів, які формально захищені авторськими правами. Забезпечуючи споживачам безкоштовний або дешевий доступ до такого контенту, оператори цих платформ і мереж заробляють великі гроші через рекламу. Це вимагає адаптації існуючих механізмів захисту інтелектуальної власності до особливостей цифрових бізнес-моделей. 
Наприклад, це стосується використання захисту торгових марок в системах доменних імен, оскільки тут можуть виникнути конфлікти між публічним і приватним правом Аналіз показав, що в період з 2014 по 2019 роки спостерігалася позитивна тенденція щодо зовнішньоторговельного сальдо, тобто світовий експорт товарів та послуг перевищував світовий імпорт у різних секторах. Це свідчить про стабільний розвиток та збалансованість торговельних операцій на міжнародному рівні. 
Прогнозується подальший ріст обсягу міжнародної торгівлі за оптимістичним сценарієм, використовуючи поліноміальну модель розвитку. Ігноруючи ризики та спираючись на попередні роки, очікується, що тренд з експорту на імпорт продовжить зростати та досягне значень 29,874 трлн.дол. та 29,400 трлн.дол. відповідно до 2023 року. 
У 2020 році коронакриза внесла великі зміни в світову економіку, що призвело до значного порушення міжнародної економічної активності. Зокрема, в контексті світової ситуації з COVID-19 стався значний розлад у міжнародних економічних відносинах, впливаючи на розвиток електронної комерції та зменшуючи тарифні та нетарифні обмеження. Виявлено, що зменшення впливу бар'єрів при входженні на зарубіжні ринки сприятиме розширенню цифрової торгівлі товарами та послугами. Здійснюватиметься спрощення електронних транзакцій через використання електронних підписів, електронних контрактів та електронних платежів з метою підтримки неперервності в ділових операціях. Запропоновані рекомендації сприятимуть країнам у відновленні економіки після кризи COVID-19. 
Рекомендується провести аналіз діяльності компанії та визначити пріоритети та значимість нової території; Згідно з останніми тенденціями, важливим напрямком електронної комерції буде Інтернет речей (IoT). Відповідно до досліджень, понад 70% підприємств планують використовувати IoT до 2022 року для поліпшення взаємодіїз клієнтами. Рекомендується впроваджувати IoT, оскільки це дозволить компаніям ефективніше збирати дані для реагування в режимі реального часу; Відзначено, що одним з ключових технологічних заходів для удосконалення механізму міжнародної торгівлі є розробка та використання штучного інтелекту (ШІ), який має потенціал трансформувати цифрову торгівлю, суттєво зменшуючи географічні бар'єри. ШІ та інші цифрові інновації стануть можливими завдяки експоненційному зростанню обчислювальної потужності, пропускної здатності та цифрової інформації. 
Їх масова впровадженість може змінити спосіб проведення операцій та торгівлі через електронну мережу; Згідно з останніми тенденціями, одним із перспективних сегментів електронної комерції стане Інтернет речей (IoT). Дослідження фірми з маркетингових досліджень Zebra вказують, що понад 70% підприємств планують використовувати IoT до 2022 року для покращення взаємодії з клієнтами [29]. 
Це дозволить компаніям ефективніше збирати дані в режимі реального часу, реагуючи на них оперативно. Наприклад, платформа електронної комерції може автоматично повідомляти клієнта, коли товар закінчується, і, в разі необхідності, автоматично замовляти його. Міжнародна торгівля також може сприяти переходу до низьковуглецевих технологій, сприяючи поширенню екологічних технологій, оскільки це сприяє поширенню знань через кордони. Поширення знань та ідей також може підвищити продуктивність. Було виявлено, що зростання інновацій у екологічно чистих енергетичних технологіях, яке часто вимірюється кількістю відповідних патентів, зменшує енергоємність і покращує екологічні показники. Крім того, поширення знань між країнами та секторами може дозволити економікам ефективніше використовувати відмінності в порівняльних перевагах завдяки відмінностям між країнами в їхньому доступі та здатності засвоювати знання в екологічних технологіях. 
Протягом останніх декількох років державам довелося раціонально використовувати цифрові інструменти для продовження міжнародних торговельних операцій. Виявлено, що сам процес взаємодії зі споживачами відчув суттєві трансформації, зокрема, сформувався пов’язаний механізм реалізації продукту. Рекомендується розробити стратегію діяльності компанії, яка охоплює постійний аналіз ринку, урахування нових ризиків та впровадження передових технологій, що дозволить скоротити витрати компанії і надати їй більшу гнучкість на міжнародному ринку. 
Таким чином, вплив діджиталізації може відкрити для держав нові можливості, роблячи їх більш надійними, всебічними, ефективними та інноваційними. Цифрова трансформація націлена на забезпечення підприємств більшою продуктивністю через глибшу інтеграцію.
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АНОТАЦІЯ
Бойко Ігор Юрійович - «Глобальні структурні трансформації міжнародної торгівлі» - Рукопис.
Кваліфікаційна робота студента II - го курсу денної форми навчання на здобуття освітнього рівня магістр спеціальності 292 “Міжнародні економічні відносини”. Державний університет «Житомирська політехніка». Факультет національної безпеки, права та міжнародних відносин, Житомир, 2024.
Об’єктом дослідження в даній роботі є міжнародна торгівля в умовах глобальних структурних трансформацій. 
Предметом роботи є особливості формування механізму міжнародної̈ торгівліпід впливом глобальних структурних трансформацій. 
Мета дослідження є полягає у визначенні теоретичних та практичних засад глобальних структурних трансформацій міжнародної торгівлі. Досягнення поставленої мети передбачає вирішення наступних завдань: 
– розглянути чинники трансформаційних змін у міжнародній торгівлі; 
– дослідити глобальну інституціоналізацію системи міжнародної торгівлі; 
– дослідити економічні санкції, як інструмент впливу на міжнародну торгівлю; 
– розглянути міжнародну торгівлю в контексті технологічних інновацій; 
– визначити потенціал зовнішньоторгівельного співробітництва України з країнами ЄС; 
– дослідити екологізацію міжнародної торгівлі, виклики та можливості. Практичне значення отриманих результатів. 
Сформульовані та обґрунтовані в кваліфікаційній роботі висновки та пропозиції̈ можуть бути використані для удосконалення механізму міжнародної̈ торгівлі під впливом процесу глобальних структурних трансформацій. 
Ключові слова: міжнародна торгівля, діджиталізація, глобальні тенденції, економічні санкції, екологізація.
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